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Instructions: 

1. Attempt all questions. 

2. Make Suitable assumptions wherever necessary. 

3. Figures to the right indicate full marks. 

4. Use of simple calculators and non-programmable scientific calculators are 

permitted. 

5. English version is authentic. 

   Marks 

Q.1  (a)  What is digital marketing? List any two current trends in digital 

marketing. 

03  

  (અ)  ડિડિટલ મારે્કડટિંગમાિં ર્કારડર્કર્દી બનાવવા માટે વ્યડિ પાસ ેર્કઈ ડવડિષ્ટ રુ્કિળતા 

હોવી િોઈએ? 

૦૩  

  (b)  How does digital marketing differ from traditional marketing in terms of 

approach and customer engagement? 

04  

  (બ)  અડિગમ અન ેગ્રાહર્ક િોિાણની દ્રડષ્ટએ ડિડિટલ મારે્કડટિંગ પરિંપરાગત 

મારે્કડટિંગથી રે્કવી રીતે અલગ છે? 

૦૪  

  (c)  Develop a short SEO strategy for a local shoe repair business, including at 

least three on-page and three off-page tactics 

07  

  (ક)  સ્થાડનર્ક િૂતા ડરપેડરિંગ (shoe repair) વ્યવસાય માટે, ઓછામાિં ઓછી ત્રણ 

ઓન-પેિ અન ેત્રણ ઓફ-પેિ યુડિઓ સાથે એર્ક ટૂિંર્કી SEO વ્યૂહરચના 

ડવર્કસાવો. 

૦૭  

  
 

OR 
 

  (c)  A new local bakery, "Sweet Delights," has launched a website. 

Recommend a detailed keyword strategy and create one compelling Meta 

Description and Title Tag for their "Custom Cakes" page. 

07  

  (ક)  "Sweet Delights" નામની એર્ક નવી સ્થાડનર્ક બેર્કરીએ વેબસાઇટ િરૂ ર્કરી છે. 

તેમના "Custom Cakes" પેિ માટે ડવગતવાર ર્કીવિડ  વ્યૂહરચના ની િલામણ 

ર્કરો અન ેએર્ક આર્કર્ડર્ક મેટા ડિડસ્િપ્િન (Meta Description) અન ેટાઇટલ ટેગ 

(Title Tag) બનાવો. 

૦૭  

Q.2  (a)  Define Zero-click searches. Why are they significant in SEO? 03  

  (અ)  ઝીરો-ડલલર્ક સચડ ની વ્યાખ્યા આપો. SEO માિં તેમનુિં મહત્વ િુિં છે? ૦૩  

  (b)  Differentiate between White Hat and Black Hat SEO with a relevant 

example for each. 

04  



  (બ)  ર્દરરે્કના સિંબિંડિત ઉર્દાહરણ સાથે વ્હાઇટ હેટ અને બ્લેર્ક હેટ SEO વચ્ચેનો 

તફાવત સમજાવો. 

૦૪  

  (c)  Explain how search engines work. Discuss the key factors that influence 

how content is ranked. 

07  

  (ક)  સચડ એડજિન રે્કવી રીતે ર્કાયડ ર્કર ેછે તે સમજાવો. ર્કજટેજટન ેરજેર્ક ર્કરવામાિં અસર 

ર્કરતા મુખ્ય પડરબળોની ચચાડ ર્કરો. 

૦૭  

  
 

OR 
 

  (a)  Explain the P.O.E.M. framework with suitable examples of each 

component. 

03  

  (અ)  P.O.E.M. ફે્રમવર્કડ  સમજાવો અન ેર્દરરે્ક ઘટર્કનાિં યોગ્ય ઉર્દાહરણો આપો. ૦૩  

  (b)  Analyze how mobile-friendliness and page speed influence SEO ranking 04  

  (બ)  મોબાઇલ-ફે્રજિલીનેસ અન ેપેિ સ્પીિ SEO રડેજર્કિંગને રે્કવી રીતે પ્રિાડવત ર્કર ેછે 

તેનુિં ડવશ્લેર્ણ ર્કરો. 

૦૪  

  (c)  You have a newly launched blog. Outline the steps you would take to 

improve its SEO ranking organically (without paid ads). 

07  

  (ક)  તમે એર્ક નવો બ્લોગ િરૂ ર્કયો છે. તેની SEO રડેજર્કિંગ ઓગેડનર્કલી (પેઇિ 

જાહેરાતો ડવના) સુિારવા માટે તમે િ ેપગલાિં લેિો તેની રૂપરખેા આપો. 

૦૭  

Q.3  (a)  Define and explain the metric Unique Visitors 03  

  (અ)  યુડનર્ક ડવડઝટસડ  મેડટિ ક્સની વ્યાખ્યા આપીને સમજાવો. ૦૩  

  (b)  Differentiate between weblogs and page tagging as methods of data 

collection. 

04  

  (બ)  િેટા ર્કલેક્િનની પદ્ધડતઓ તરીરે્ક વેબલોગ્સ અને પેિ ટેડગિંગ વચ્ચેનો તફાવત 

સમજાવો. 

૦૪  

  (c)  Explain A/B testing. How does it differ from multivariate testing in web 

optimization? 

07  

  (ક)  A/B ટેડસ્ટિંગ સમજાવો. વેબ ઑડપ્ટમાઇઝેિનમાિં ત ેમડટટવેડરયેટ ટેડસ્ટિંગથી રે્કવી 

રીતે અલગ છે? 

૦૭  

  
 

OR 
 

  (a)  Define and explain the metrics: Pages/Visit and New Visits. 03  

  (અ)  પેજીસ/ડવડઝટ (Pages/Visit) અન ેજયૂ ડવડઝટ્સ (New Visits) મેડટિ ક્સની 

વ્યાખ્યા આપીને સમજાવો. 

૦૩  

  (b)  What is Google Tag Manager? How does it simplify the analytics setup 

process? 

04  

  (બ)  ગૂગલ ટેગ મેનેિર િુિં છે? તે એનાડલડટક્સ સેટઅપ પ્રડિયાન ેરે્કવી રીતે સરળ 

બનાવ ેછે? 

૦૪  

  (c)  Compare the Linear and Time-Decay multi-touch attribution models with 

suitable examples for each. 

07  

  (ક)  ડલડનયર અન ેટાઇમ-ડિરે્ક મડટટ-ટચ એડટિબ્યુિન મોિેટસની તુલના ર્દરરે્ક માટે 

યોગ્ય ઉર્દાહરણો સાથે ર્કરો. 

૦૭  



Q.4  (a)  Define the term "conversion rate." Why is it an important metric in web 

analytics? 

03  

  (અ)  "ર્કજવઝડન રટે" ની વ્યાખ્યા આપો. વેબ એનાડલડટક્સમાિં ત ેિા માટે એર્ક 

મહત્વપૂણડ મેડટિર્ક છે? 

૦૩  

  (b)  List the different types of Meta (Facebook/Instagram) ads and briefly 

describe two of their use cases 

04  

  (બ)  મેટા (ફેસબુર્ક/ઇજસ્ટાગ્રામ) જાહેરાતોના ડવડવિ પ્રર્કારોની યાર્દી બનાવો અને 

તેમના ઉપયોગના બ ેરે્કસ (use cases) નુિં સિંડિપ્તમાિં વણડન ર્કરો. 

૦૪  

  (c)  Choose any brand and describe how it can use video marketing to promote 

a new product/service, outlining at least two specific video formats. 

07  

  (ક)  ર્કોઈપણ એર્ક બ્રાજિ પસિંર્દ ર્કરો અન ેતે રે્કવી રીતે ડવડિયો મારે્કડટિંગનો ઉપયોગ 

ર્કરીન ેનવા ઉત્પાર્દન/સેવાને પ્રમોટ ર્કરી િરે્ક છે, તેનુિં વણડન ર્કરો, િમેાિં ઓછામાિં 

ઓછા બ ેચોક્કસ ડવડિયો ફોમેટની રૂપરખેા આપો. 

૦૭  

  
 

OR 
 

  (a)  What are promoted tweets, promoted accounts, and promoted trends on 

Twitter? 

03  

  (અ)  Twitter પર પ્રમોટેિ ટ્વીટ્સ, પ્રમોટેિ એર્કાઉજટ્સ, અન ેપ્રમોટેિ ટિેજ્સ િુિં છે? ૦૩  

  (b)  In what ways does video content enhance engagement on social 

platforms? 

04  

  (બ)  ડવડિયો ર્કજટેજટ ર્કઈ રીતે સોડિયલ પ્લેટફોમડ પર િોિાણને (engagement) વિાર ે

છે? 

૦૪  

  (c)  Imagine you are launching a sustainable clothing line. Develop a social 

media marketing strategy outline including platform choice and specific 

content ideas for your target audience. 

07  

  (ક)  ર્કટપના ર્કરો રે્ક તમે ટર્કાઉ ર્કપિાિંની લાઇન (sustainable clothing line) િરૂ ર્કરી 

રહ્યા છો. તમારા લક્ષ્ય પ્રેિર્કો (target audience) માટે પ્લેટફોમડની પસિંર્દગી અને 

ચોક્કસ સામગ્રીના ડવચારો સડહત સોડિયલ મીડિયા મારે્કડટિંગ વ્યૂહરચનાની 

રૂપરખેા તૈયાર ર્કરો. 

૦૭  

Q.5  (a)  Differentiate between promotional and transactional emails with an 

example of each. 

03  

  (અ)  ર્દરરે્કના ઉર્દાહરણ સાથે પ્રમોિનલ અન ેટિ ાજઝેક્િનલ ઇમેઇટસ વચ્ચેનો તફાવત 

સમજાવો 

૦૩  

  (b)  What metrics are used to measure the success of email campaigns? 04  

  (બ)  ઈમેલ ઝુિંબેિની સફળતાને માપવા માટે ર્કયા મેડટિ ક્સનો ઉપયોગ થાય છે ? ૦૪  

  (c)  Create a simple SEM strategy for a local restaurant, specifying the 

campaign type (e.g., Search or Local Ads), target keywords, and a 

compelling ad copy mockup. 

07  

  (ક)  સ્થાડનર્ક રસે્ટોરજટ માટે એર્ક સરળ SEM વ્યૂહરચના બનાવો, િમેાિં ઝુિંબેિનો 

પ્રર્કાર (ર્દા.ત., Search અથવા Local Ads), લક્ષ્ય ર્કીવ્સડ (target keywords), 

અન ેઆર્કર્ડર્ક જાહેરાત ર્કોપી (ad copy mockup) નો ઉટલેખ ર્કરો. 

૦૭  



  
 

OR 
 

  (a)  Define Return on Ad Spend (ROAS) and explain how it helps in campaign 

decision-making 

03  

  
  

 

  (b)  Differentiate between SEO and SEM using real-world examples. 04  

  (બ)  વાસ્તડવર્ક-ડવશ્વના ઉર્દાહરણોનો ઉપયોગ ર્કરીને SEO અન ેSEM વચ્ચેનો 

તફાવત સમજાવો. 

૦૪  

  (c)  Explain the importance of Ad Extensions in Google Ads. Describe and 

provide an example for any three types of ad extensions 

07  

  (ક)  Google Ads માિં જાહેરાત એક્સ્ટેજિજસ (Ad Extensions) નુિં મહત્વ સમજાવો. 

ર્કોઈપણ ત્રણ પ્રર્કારના જાહેરાત એક્સ્ટેજિજસનુિં વણડન ર્કરો અન ેઉર્દાહરણ 

આપો. 

૦૭  

*** 


