
ટ"ે $ડશનલ માક, $ટ- ગ $ડ/જટલ માક, $ટ- ગ

ભાૈ3તક હાજરી જ"રી અાેનલાઇન હાજરી ઇ&રનેટ *ારા

મયા;$દત પહા>ચ ,ા-નક /ે0કાે સુધી વૈABક પહા>ચ 4વ6ભરના /ે0કાે સુધી

અેક તરફી સંદેશાFવહાર બે તરફી ઇHરેIJવ સંદેશા;વહાર

વધુ ખચા;ળ =હેરાત માટે ખચ; અસરકારક ઝંુબેશાે

ROI માપવું મુOકેલ સરળ ટ"ે $ક- ગ અને analytics

ધીમાે P3તસાદ Cાહકાે પાસેથી તાQાAલક P3તસાદ અન ેજવાબાે

POન 1(અ) [3 ગુણ]  
તફાવત અાપાે: ટ"ે $ડશનલ માક, $ટ- ગ અન ે$ડ/જટલ માક, $ટ- ગ.

જવાબ:

મેમરી ટ" ીક: "PITCH vs CLICK" (ભાૈ4તક 4વરુG ઇ&રેHIવ, પરંપરાગત 4વરુG ટKે કેબલ, વધુ ખચO 4વરુG ખચO અસરકારક)

POન 1(બ) [4 ગુણ]  
સચ; અેSTન અUાે$રધમનું કાય; સમVવા.ે

જવાબ:

સચO અેHPન અQાે-રધમ RસSેમે-ટક /-Tયાઅાે *ારા સંબંVધત પ-રણામાે પહાXચાડે છે:

P$Wયા Wમ:
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વેબ 
Tાે[લ\ ગ

ઇ]ે^_\ ગ

`ેરી 
/ાેસેRસ\ ગ

રેab\ ગ અQાે-રધમ

SERP 
-ડcdે

 

WાેAલ- ગ: સચO બાેટ્સ નવી સામCી શાેધવા માટે વેબસાઇટ્સ સતત fેન કરે છે

ઇXેYZ- ગ: 4વgલે4ષત સામCી કીવડ્Oસ સાથે 4વશાળ ડેટાબેઝમાં સંC-હત થાય છે

[ેરી મે\ચ- ગ: વપરાશકતાOના સચO શjા ેઇ]ેk સામCી સાથે મેચ થાય છે

રે\]- ગ ફેJસ;: સામCીની સંબંVધતતા, અVધકાર અને વપરાશકતાO અનુભવ પાેRઝશન નlી કરે છે

મેમરી ટ" ીક: "CIRR" (Tાેલ, ઇ]ે_, રેb, -રઝm્સ)

POન 1(ક) [7 ગુણ]  
$ડ/જટલ માક, $ટ- ગ યાેજનાના મુ^ ઘટકા ેસમVવા.ે

જવાબ:

;ાપક -ડaજટલ માકn -ટ\ગ યાેજનામાં સફળતા માટે અાવgયક ઘટકાે છે:
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ઘટક વણ;ન હેતુ

પ$ર`a3ત 3વOલેષણ વતOમાન બ=ર q,4ત અને SWOT Pારંcભક cબ- દુ સમજવું

લd Pેeકાે ડેમાેCા-ફ_ અને બાયર પસાnનાસ કેિghત માક, $ટ- ગ /યાસાે

લdાે અને ઉjેOયાે SMART લrાે KPIs સાથે માપી શકાય તેવા પ$રણામાે

Fૂહરચના પસંદગી SEO, SEM, સાેRશયલ મી-ડયા, ઇમેઇલ ચેનલ અાેlmમાઇઝેશન

બજટે ફાળવણી ચેનsમાં સંસાધન 4વતરણ ખચ; Fવaાપન

કHેH કૅલેXર સુ-નatત ક&ે& /કાશન સતત Vેડાણ

Analytics સેટઅપ ટKે -ક\ ગ ટૂs અને મે-ટK_ Pદશ;ન માેpનટ$ર-ગ

મુ^ સફળતા પ$રબળાે:

સંશાેધન અાધા$રત અvભગમ બ=ર અાંતરw[x સાથે

અેકીકરણ 4વ4વધ -ડaજટલ ચેનsમાં

લવચીકતા /દશOન ડેટાના અાધારે અનુકૂલન માટે

મેમરી ટ" ીક: "STGSBC Analytics" (Rસyુઅેશન, ટાગnટ, ગાેs, SKે ટેz, બજટે, ક&ે&, Analytics)

POન 1(ક) OR [7 ગુણ]  
P.O.E.M. qેમવક; ના ઘટકાે સમVવા ેઅને $ડ/જટલ માક, $ટ- ગમાં તેમની સુસંગતતા સમVવાે.

જવાબ:

P.O.E.M. {ેમવકO  ;ૂહરચના|ક અાયાેજન માટે -ડaજટલ માકn -ટ\ગ ચેનsનુ ંવગ}કરણ કરે છે:
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P.O.E.M {ેમવકO

Paid 
Media

Owned Media

Earned Media

Managed Media

ઘટક Fા^ા ઉદાહરણાે સુસંગતતા

Paid Media ખરીદેલ =હેરાત ,ળ Google Ads, Facebook Ads તાQાAલક પહા>ચ અને -નયં~ણ

Owned Media �ા]--નયં4~ત ચેનs વેબસાઇટ, ઇમેઇલ [લS, �લાે�સ લાંબા ગાળાની સંપrs -નમાOણ

Earned Media ~ી= પ0ની ભલામણાે -ર;ૂઝ, શેસO, મે�� 3વBસનીયતા અને 4વ6ાસ

Managed Media /ભા4વત પરંતુ મા[લકીના નહ� ઇ���ુઅ�ર પાટOનરRશપ અt uારા 3વvતૃત પહા>ચ

 

Fૂહરચનાxક ફાયદા:

સંતુAલત અcભગમ તમામ મી-ડયા /કારાેમાં

ખચ; અાેlmમાઇઝેશન ચેનલ �મ�ણ *ારા

3વvતૃત અસર �ારે ચેનs અેકસાથે કામ કરે છે

મેમરી ટ" ીક: "POEM �બ�્સ -ડaજટલ SUCCESS" (Paid, Owned, Earned, Managed)

POન 2(અ) [3 ગુણ]  
SEO ની જy$રયાત વણ;ન કરા.ે

જવાબ:

SEO અાેનલાઇન wgયતા અન ે;વસાVયક 4વકાસ માટે અાવgયક છે:

અાેગ,pનક ટ" ા$ફક: 68% અાેનલાઇન અનુભવાે સચO અેHP�થી શ" થાય છે
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On-Page SEO Off-Page SEO

વેબસાઇટ તzાે અાેV�માઇઝેશન બા{ પ$રબળાે અાેV�માઇઝેશન

ટાઇટલ ટે|સ, મેટા વણ;નાે અt સાઇટ્સથી બેકAલ-Z

કHેH ગુણવsા અને કીવડ્;સ સાે�શયલ મી$ડયા �સ��

અાંત$રક Aલ- $ક- ગ �"�ર ડાેમેઇન અાેથાે$રટી cબ��- ગ

વેબસાઇટ માAલકનું સંપૂણ; pનયં�ણ મયા;$દત pનયં�ણ, અ�ાે પર અાધાર

ટેકpનકલ અાેlmમાઇઝેશન ફાેકસ અાેથાે$રટી અને લાેક�Pયતા ફાેકસ

ફેJર કેટેગરી ટેકpનZ અસર vતર

કHેH ગુણવsા મૂળ, મૂ�વાન સામCી ઉ�

કીવડ્;સ સંશાેધન અને કુદરતી dેસમે& ઉ�

ટેકpનકલ SEO સાઇટ �ીડ, માેબાઇલ-{ે]લી મ�મ

બેકAલ-Z ગુણવ�ાયુ� [લ\ ક �બ��\ ગ ઉ�

વપરાશકતા; અનુભવ અાેછાે બાઉ� રેટ, વધુ =ેડાણ મ�મ

ખચ; અસરકારક: પેઇડ Ads થી 4વપરીત અાેગn-નક રેab\ ગ માટે સીધાે ચુકવણી નથી

3વBાસ pનમા;ણ: ઉ� રેab\ ગ વપરાશકતાOઅા ેસાથે 4વ6સનીયતા બનાવે છે

લાંબા ગાળાના પ$રણામાે: સમય સાથ ેટકાઉ ટK ા-ફક વૃaG

મેમરી ટ" ીક: "OCTL" (અાેગn-નક, ખચO અસરકારક, ટKS, લાંબા ગાળાના)

POન 2(બ) [4 ગુણ]  
અાેન-પેજ અને અાેફ-પેજ અાેlmમાઇઝેશન વ�ે તફાવત અાપા.ે

જવાબ:

મેમરી ટ" ીક: "IN vs OUT" (અાંત-રક અાેV�માઇઝેશન 4વરુG બા� અાેથાે-રટી)

POન 2(ક) [7 ગુણ]  
SEO રે\]- ગ સમVવા ેઅન ેSEO રે\]- ગને સુધારવાની રીતાે સમVવાે.

જવાબ:

SEO રેab\ ગ સચO અેHPન -રઝm પેzસ (SERPs) માં વેબસાઇટની q,4ત નlી કરે છે.

રે\]- ગ ફેJસ; ટેબલ:
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શ� Fા^ા

બેકAલ-Z બા� વેબસાઇટ્સથી તમારી સાઇટ તરફ અાવતી હાઇપર[લ\_

વેબસાઇટ �ીડ �ાઉઝરમાં વેબ પેzસ સંપૂણO લાેડ થવા માટે લાગતાે સમય

કીવડ;  �$ફ- ગ રેab\ ગ હેરફેર માટે સામCીમાં કીવડ્Oસના ેઅકુદરતી વધારે ઉપયાેગ

સુધારણા Fૂહરચના:

કHેH અાેlmમાઇઝેશન: ;ાપક, વપરાશકતાO કેિ��ત સામCી બનાવાે

કીવડ;  સંશાેધન: સંબંVધત, /ા� કરી શકાય તેવા કીવડ્Oસને લr બનાવાે

ટેકpનકલ સુધારણા: સાઇટ �ીડ અને માેબાઇલ -ર�ાે��વનેસ સુધારાે

Aલ- ક cબ��- ગ: અVધકૃત સાઇટ્સથી ગુણવ�ાયુ� બેક[લ\_ મેળવાે

વપરાશકતા; �સ��: અે�ગેજમે& મે-ટK_ વધારાે

સફળતા મે$ટ"Z:

SERP પાે�ઝશન સુધારણા

અાેગ,pનક ટ" ા$ફક વૃaG

Y�ક-�ુ રેટ્સ વધારાે

મેમરી ટ" ીક: "CKTU for SEO SUCCESS" (ક&ે&, કીવડ્Oસ, ટેક-નકલ, વપરાશકતાO અનુભવ)

POન 2(અ) OR [3 ગુણ]  
Fા^ા અાપાે: 1. બેકAલ-Z 2. વેબસાઇટ �ીડ 3. કીવડ;  �$ફ- ગ.

જવાબ:

મેમરી ટ" ીક: "BWK" (બેક[લ\_, વેબસાઇટ �ીડ, કીવડO  S-ફ\ ગ)

POન 2(બ) OR [4 ગુણ]  
�લેક હેટ અને �ાઇટ હેટ SEO ટેકpનક વ�ે તફાવત અાપાે.

જવાબ:
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�ાઇટ હેટ SEO �લેક હેટ SEO

નૈ3તક Pથાઅાે માગOદRશ� કાઅાે અનુસરે છે છેતરpપ- ડીની યુY�અાે -નયમાેનું ઉ�ંઘન કરે છે

ગુણવsાયુ� સામ�ી -નમાOણ સામ�ી ચાેરી અન ેડુ�dકેશન

કુદરતી Aલ- ક cબ��- ગ Aલ- ક ફા�; અને પેઇડ [લ\_

લાંબા ગાળાના પ$રણામાે ઝડપી પરંતુ Vેખમી લાભ

સચ; અેSTન મંજૂર પેન�ી Vેખમા ેસચO અેHP� તરફથી

SEO ટૂલ Pાથ3મક કાયા, મુ^ ફીચસ;

Google
Analytics

વેબસાઇટ ટK ા-ફક 4વgલેષણ 4વRઝટર વતOન, ક�વઝOન ટKે -ક\ ગ, /ે0ક અાંતરw[x

SEMrush
કીવડO  સંશાેધન અને કાે��-ટટર
અેના[લRસસ

કીવડO  મુgકેલી, બેક[લ\ ક 4વgલેષણ, સાઇટ અાે-ડટ

Yoast SEO
અાેન-પેજ અાેV�માઇઝેશન
(WordPress)

ક&ે& અાેV�માઇઝેશન, ટેક-નકલ SEO, વાંચવાની 0મતા
4વgલેષણ

મેમરી ટ" ીક: "સારંુ vs ખરાબ" (માગOદRશ� કા અનુસરતું vs પેનmી =ેખમ)

POન 2(ક) OR [7 ગુણ]  
કાેઈપણ �ણ સામાt SEO ટૂ�ના નામ અાપાે અને તેમના કાયા,નું વણ;ન કરાે.

જવાબ:

3વગતવાર કાયા,:

Google Analytics: વપરાશકતાO જન}, બાઉ� રેટ્સ અને ગાેલ ક�લીશન ટKેક કરે છે

SEMrush: રેab\ ગ તકાે અાેળખે છે અને કાે��-ટટર ;ૂહરચનાઅાેનું માે-નટ-ર\ગ કરે છે

Yoast SEO: ક&ે& અન ેમેટા ટે�સ માટે રીઅલ-ટાઇમ અાેV�માઇઝેશન સૂચનાે /દાન કરે છે

ફાયદાઅાે:

ડેટા-અાધા$રત pનણ;યાે ;ાપક analytics *ારા

�ધા;xક લાભ બ=ર અાંતરw[x સાથે

કાય;eમતા અાેV�માઇઝેશન કાયાnમાં

મેમરી ટ" ીક: "GSY ટૂs" (Google Analytics, SEMrush, Yoast)

POન 3(અ) [3 ગુણ]  
કાેઈપણ અેક મ�ી-ટચ અે$ટ"�ુશન માેડલ ઉદાહરણ સાથે સમVવાે.
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મે$ટ"ક Fા^ા મહz

યુpનક
3વ�ઝટસ;

ચાેlસ સમયગાળામાં વેબસાઇટ મુલાકાત લેતા ; �ગત
વપરાશકતાOઅાેની ગણતરી

Pેeક પહા>ચ અને વૃaG માપે છે

બાઉ� રેટ મા~ અેક પેજ =ેયા પછી છાેડી જતા 4વRઝટસOની ટકાવારી
સામ�ીની સંબં/ધતતા અન ે=ેડાણ
દશાOવે છે

જવાબ:

Aલpનયર અે$ટ"�ુશન માેડલ Cાહક જન}માં તમામ ટચપાેઇ&્સમા ંસમાન રીતે Tે-ડટ 4વત-રત કરે છે.

ઉદાહરણ પ$ર`a3ત:
Cાહક જન}: સાેRશયલ મી-ડયા Ad → ઇમેઇલ → વેબસાઇટ 4વRઝટ → ખરીદી

Wે$ડટ 3વતરણ:

સાેRશયલ મી-ડયા Ad: 25%

ઇમેઇલ: 25%

વેબસાઇટ 4વRઝટ: 25%

ખરીદી પેજ: 25%

મેમરી ટ" ીક: "બધા ટચીસ માટે સમાન Tે-ડટ" ([લ-નયર = સમાન 4વતરણ)

POન 3(બ) [4 ગુણ]  
નીચેના મુ^ મે$ટ"Z સમVવા:ે યુpનક 3વ�ઝટસ;, બાઉ� રેટ.

જવાબ:

અાેlmમાઇઝેશન $ટ�સ:

યુpનક 3વ�ઝટસ;: SEO અન ેસાેRશયલ મી-ડયા *ારા વધારાે

બાઉ� રેટ: બહેતર ક&ે& અને સાઇટ ને4વગેશન સાથે સુધારાે

મેમરી ટ" ીક: "UV-BR" (યુ-નક 4વRઝટસO પહાXચ માપે છે, બાઉ� રેટ =ેડાણ માપે છે)

POન 3(ક) [7 ગુણ]  
નીચેના ટ"ે $ક- ગ કાેડન ેતેમના ફાયદા અને ગેરફાયદા સાથે સમVવાે: લા>ગ ટ"ે $ક- ગ કાેડ, UTM કાેડ.

જવાબ:
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ટ"ે $ક- ગ
કાેડ Pકાર વણ;ન ફાયદા ગેરફાયદા

લા>ગ
ટ"ે $ક- ગ
કાેડ

4વcતૃત મા-હતી સાથે 4વગતવાર
પેરામીટસO

Fાપક ડેટા અેક~ીકરણ,
3વગતવાર અાંતર�A�

જ$ટલ URLs, વપરાશકતા;-
અમૈ�ીપૂણ; દેખાવ

UTM
કાેડ

ઝંુબેશ ટKે -ક\ ગ માટે Urchin Tracking
Module પેરામીટસO

સરળ અમલીકરણ, ઝંુબેશ-
3વ�શ� ટKે -ક\ ગ

મયા;$દત ડેટા, મેtુઅલ
Fવaાપન જ"રી

UTM પેરામીટસ;:

utm_source: ટK ા-ફક ¡ાેત (google, facebook)

utm_medium: માકn -ટ\ગ મા�મ (cpc, email)

utm_campaign: ઝંુબેશનું નામ (summer_sale)

બે� PેIJ�સસ:

સુસંગત નામકરણ પરંપરાઅાે

લાંબા ટ"ે $ક- ગ કાેડ માટે URL શાેટ; pન- ગ

ઝંુબેશ Pદશ;નનું pનય3મત માેpનટ$ર-ગ

મેમરી ટ" ીક: "લાંબું vs ટંૂકંુ" (;ાપક vs સરળ ટKે -ક\ ગ)

POન 3(અ) OR [3 ગુણ]  
કાેઈપણ અેક �સ- ગલ-ટચ અે$ટ"�ુશન માેડલ ઉદાહરણ સાથે સમVવાે.

જવાબ:

લા�-Y�ક અે$ટ"�ુશન માેડલ ક�વઝOન પહેલાના છે�ા ટચપાેઇ&ને 100% Tે-ડટ અાપ ેછે.

ઉદાહરણ પ$ર`a3ત:
Cાહક જન}: સાેRશયલ મી-ડયા → ઇમેઇલ → Google સચO → ખરીદી

Wે$ડટ 3વતરણ:

Google સચO: 100%

અ� ટચપાેઇ&્સ: 0%

ઉપયાેગનાે કેસ: તા¢ા[લક ક�વઝOન ડK ાઇવસO પર ફાેકસ કરતું સરળ ઇ-કાેમસO ટKે -ક\ ગ

મેમરી ટ" ીક: "છે�ું બધું zતે" (અં4તમ ટચપાેઇ&ન ેસંપૂણO Tે-ડટ)

POન 3(બ) OR [4 ગુણ]  
નીચેના મુ^ મે$ટ"Z સમVવા:ે પેજFૂઝ, t ૂ3વ�ઝટ્સ.

જવાબ:
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મે$ટ"ક Fા^ા માપણી મૂ�

પેજFૂઝ પુનરાવ4ત� ત wgયાે સ-હત =ેવાયેલા પૃ£ાેની કુલ સં¤ા કHેHની લાેક�Pયતા અન ેસાઇટ ઉપયાેગ

tૂ 3વ�ઝટ્સ વેબસાઇટના /થમ વખતના 4વRઝટસOની ટકાવારી Pેeક વૃl� અન ેપહાXચ 4વcતરણ

ટૂલ કેટેગરી હેતુ ઉદાહરણાે મુ^ ફીચસ;

કHેH અેનાAલ$ટZ ક&ે& પરફાેમO�
ટKે -ક\ ગ

Google Analytics, Adobe
Analytics

પેજ ;ૂઝ, પેજ પર સમય,
બાઉ� રેટ

ક�મર અેનાAલ$ટZ વપરાશકતાO વતOન
4વgલેષણ

Hotjar, Crazy Egg હીટમે¥સ, સેશન રેકાે-ડ¦ �સ

SEO અેનાAલ$ટZ સચO અાેV�માઇઝેશન SEMrush, Ahrefs
કીવડO  રેab\ �સ, બેક[લ\ ક
4વgલેષણ

સાે�શયલ મી$ડયા
અેનાAલ$ટZ સાેRશયલ પરફાેમO�

Facebook Insights, Twitter
Analytics

અે�ગેજમે& રેટ્સ, રીચ
મે-ટK_

A/B ટે��- ગ ટૂ� ક�વઝOન
અાેV�માઇઝેશન

Optimizely, VWO
િcdટ ટે�S\ ગ, ક�વઝOન
ટKે -ક\ ગ

3વOલેષણ મહz:

પેજFૂઝ: ઉ� સં¤ા અાકષOક ક&ે& દશાOવે છે

tૂ 3વ�ઝટ્સ: વૃaG અસરકારક માકn -ટ\ગ અાઉટરીચ દશાOવે છે

મેમરી ટ" ીક: "PN મે-ટK_" (પેજ;ૂઝ =ેડાણ માટે, �ૂ 4વRઝટ્સ વૃaG માટે)

POન 3(ક) OR [7 ગુણ]  
3વ3વધ Pકારના વેબ અેનાAલ$ટZ ટૂલનું વણ;ન કરા.ે

જવાબ:

પસંદગી માપદંડ:

cબઝનેસ ઉjેOયા ેસાથ ેસંલ§તા

વત;માન ટૂ� સાથે અેકીકરણ 0મતાઅાે

સંaાના કદ માટે ખચ;-અસરકારકતા

અમલીકરણ ફાયદા:

માક, $ટ- ગ Fૂહરચના માટે ડેટા-અાધા$રત pનણ;યાે

ચેન�માં ROI માપણી

વપરાશકતા; અનુભવ અાેV�માઇઝેશન

મેમરી ટ" ીક: "CCSSA અેના[લ-ટ_" (ક&ે&, કSમર, SEO, સાેRશયલ, A/B ટે�S\ ગ)
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Vહેરાત Pકાર ફાેમ,ટ �ે� ઉપયાેગ કેસ

ફાેટાે Ads કે¨ન સાથે Rસ\ ગલ ઇમેજ ઉ ાદન Pદશ;ન અન ે�ા] =ગૃ4ત

3વ$ડઅાે Ads ટંૂકી 4વ-ડઅાે ક&ે& �ાેરીટેAલ- ગ અને =ેડાણ

કેરાેસેલ Ads બહુ4વધ ઇમેજ/4વ-ડઅાે ઉ ાદન કેટાલાેગ અને ફીચસO

�ાેરીઝ Ads ફુલ-©ીન વ-ટ� કલ ફાેમnટ તાQાAલક કાય; અન ેતાકીદ

POન 4(અ) [3 ગુણ]  
સાે�શયલ મી$ડયા માક, $ટ- ગ સમVવા.ે

જવાબ:

સાેRશયલ મી-ડયા માકn -ટ\ગ ઉªાદનાેન ે/માેટ કરવા અને /ે0કાેને સંલ§ કરવા માટે સાેRશયલ dેટફાેમOનાે ઉપયાેગ કરે છે.

મુ^ તzાે:

કHેH pનમા;ણ લr /ે0કાેના =ેડાણ માટે

ક¡ુpનટી cબ��- ગ સુસંગત ઇ&રે«ન *ારા

¢ાX Vગૃ3ત અાેગn-નક અને પેઇડ ;ૂહરચનાઅા ે*ારા

ક�મર સપાેટ;  સાેRશયલ ચેનs *ારા

મેમરી ટ" ીક: "CCBC" (ક&ે&, ક¬ુ-નટી, �ા] =ગૃ4ત, કSમર સપાેટO )

POન 4(બ) [4 ગુણ]  
ઇ£ા�ામ Vહેરાતાેના Pકારા ેસમVવાે.

જવાબ:

મેમરી ટ" ીક: "PVCS ઇ­ાCામ" (ફાેટાે, 4વ-ડઅાે, કેરાેસેલ, Sાેરીઝ)

POન 4(ક) [7 ગુણ]  
યૂ¤ુબ માક, $ટ- ગ સમVવાે અને $ડ/જટલ માક, $ટ- ગમા ંતેનું મહz સમVવાે.

જવાબ:

યૂ®ુબ માકn -ટ\ગ �ા] /માેશન અને /ે0ક =ેડાણ માટે 4વ-ડઅા ેક&ે&નાે લાભ લે છે.

યૂ¤ુબ માક, $ટ- ગ ઘટકા:ે
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યૂ®ુબ 
માકn -ટ\ગ

ક&ે& 
;ૂહરચના

ચેનલ 
અાેV�માઇઝેશન

4વ-ડઅાે 
SEO

અેના[લ-ટ_ અને વૃaG

ઘટક Fૂહરચના મહz

કHેH Fૂહરચના Rશ0ણા|ક, મનાેરંજક 4વ-ડઅાેઝ Pેeક Vેડાણ અને મૂ� પહાXચાડવું

ચેનલ અાેlmમાઇઝેશન �ાv]\ ગ, dે[લS્સ, વણOનાે Fાવસાlયક હાજરી અન ેશાેધવા યાે�યતા

3વ$ડઅાે SEO કીવડ્Oસ, થ¯નેઇs, ટાઇટs સચ; �Oયતા અન ેઅાેગn-નક પહાXચ

યૂ¤ુબ Ads TrueView, બ�ર ads લ¥eત Pમાેશન અને ઝડપી પ-રણામાે

 

$ડ/જટલ માક, $ટ- ગ મહz:

3વઝ્યુઅલ �ાેરીટેAલ- ગ ભાવના|ક =ેડાણાે બનાવે છે

સચ; અેSTન ફાયદા (યૂ®ુબ બીજંુ સાૈથી માેટંુ સચO અેHPન છે)

અt માક, $ટ- ગ ચેન� સાથે Wાેસ-¦ેટફાેમ; અેકીકરણ

પરંપરાગત 3વ$ડઅાે Vહેરાતની તુલનામા ંખચ;-અસરકારક

સફળતા મે$ટ"Z:

વાેચ ટાઇમ અને રીટે�ન રેટ્સ

સ�§ાઇબર વૃl� અને =ેડાણ

3વ$ડઅાેથી વેબસાઇટ કgવઝ;ન ટ"ે $ક- ગ

મેમરી ટ" ીક: "CCVA સફળતા" (ક&ે&, ચેનલ, 4વ-ડઅાે SEO, Ads યૂ®ુબ સફળતા માટે)

POન 4(અ) OR [3 ગુણ]  
માક, $ટ- ગ Fૂહરચનાઅાેની સફળતાન ેટ"ે ક કરવા માટે ઇ£ા�ામ પર ઉપલ¨ મે$ટ"Zની સૂ\ચ બનાવાે.

જવાબ:

ઇ£ા�ામ અેનાAલ$ટZ મે$ટ"Z:

રીચ: ક&ે& =ેતા યુ-નક અેકાઉ&્સની સં¤ા

ઇ©ેશ�: પુનરાવતOન સ-હત કુલ ક&ે& ;ૂઝ

અેgગેજમેH રેટ: લાઇ_, કાેમે&્સ, શેસOની ટકાવારી

Pાેફાઇલ 3વ�ઝટ્સ: ઇ­ાCામ �બઝનેસ /ાેફાઇલ પર ટK ા-ફક

વેબસાઇટ Y�Z: બા� વેબસાઇટ પર ચલાવવામાં અાવેલ ટK ા-ફક
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યૂ¤ુબ Ad Pકાર ફાેમ,ટ અવ/ધ �ે� માટે

TrueView In-Stream °fપ કરી શકાય તેવી 4વ-ડઅાે ads 12 સેકંડ+ ¢ાX Vગૃ3ત ઝંુબેશાે

TrueView Discovery થ¯નેઇલ + ટે± વે-રઅેબલ કHેH Pમાેશન

બªર Ads °fપ ન કરી શકાય તેવી ટંૂકી ads 6 સેકંડ ઝડપી મેસે/જ- ગ

અાેવરલે Ads 4વ-ડઅાે પર બેનર Sે-ટક વેબસાઇટ ટ" ા$ફક

લdીકરણ કેટેગરી 3વક«ાે હેતુ

ડેમાે�ા$ફZ ઉંમર, [લ\ ગ, Rશ0ણ, અાવક મૂળભૂત Pેeક ;ા¤ા

aાન દેશાે, શહેરાે, રે-ડયસ ભાૈગાેAલક લrીકરણ

રુ\ચઅાે શાેખ, લાઇક કરેલા પેzસ, /વૃ²�અાે વત;ણૂકલeી લrીકરણ

વત;ન ખરીદી ઇ4તહાસ, -ડવાઇસ ઉપયાેગ $Wયા-અાધા$રત લrીકરણ

ક�મ Pેeકાે વેબસાઇટ 4વRઝટસO, ઇમેઇલ [લS્સ વત;માન સંપકા,ને $રટાગ,$ટ- ગ

લુકલાઇક Pેeકાે વતOમાન Cાહકાે જવેા Pેeક 3વvતરણ

�ાેરી કªલીશન રેટ: સંપૂણO Sાેરીઝ =ેનારાઅાેની ટકાવારી

મેમરી ટ" ીક: "RIEPSW" (રીચ, ઇ³ેશ�, અે�ગેજમે&, /ાેફાઇલ 4વRઝટ્સ, Sાેરી ક�લીશન, વેબસાઇટ ´µ_)

POન 4(બ) OR [4 ગુણ]  
યૂ¤ુબ Vહેરાતાેના Pકારાે સમVવાે.

જવાબ:

મેમરી ટ" ીક: "TTBO યૂ®ુબ" (TrueView In-stream, TrueView Discovery, બ�ર, અાેવરલે)

POન 4(ક) OR [7 ગુણ]  
ફેસબુક Vહેરાતમાં ઉપલ¨ લdીકરણ 3વક«ાેનું વણ;ન કરાે.

જવાબ:

ફેસબુક ચાેlસ /ે0ક પહાXચ માટે ;ાપક લrીકરણ /દાન કરે છે:

અેડવાg¬ ફીચસ;:

3વગતવાર લdીકરણ સમાવેશ/બાકાત 4વક¶ાે સાથે

Pેeક અાંતર�A� અાેV�માઇઝેશન માટે

3વ3વધ Pેeક સેગમેH્સનું A/B ટે��- ગ
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ઝંુબેશ Pકાર હેતુ સમય

વેલકમ �સરીઝ નવા સ�©ાઇબર અાેનબાે-ડ¦ ગ સાઇનઅપ પછી તાQાAલક

tૂઝલેટર -નય�મત ક&ે& અપડેટ્સ સા­ા$હક/મા�સક શે·ૂલ

Pમાેશનલ વેચાણ અને 4વશેષ અાેફસO ઇવેH-અાધા$રત ઝંુબેશાે

અેબેXX કાટ; અધૂરી ખરીદીઅાે પુનઃ/ા¹� ºાગ પછી 24-48 કલાક

ઝંુબેશ અાેlmમાઇઝેશન:

ચાે®સ ઉ ાદનાે માટે સંકુ\ચત લdીકરણ

¢ાX Vગૃ3ત માટે Fાપક લdીકરણ

વપરાશકતા; વત;નના અાધારે ડાયને3મક Pેeકાે

Pદશ;ન ફાયદા:

ચાેકસાઈ uારા ઉ� કgવઝ;ન દરાે

સંબં/ધત Pેeકાે સાથે ખચ; કાય;eમતા

લુકલાઇક 3વvતરણ uારા ¯ેલેબલ વૃl�

મેમરી ટ" ીક: "DLIBCL ટાગn-ટ\ગ" (ડેમાેCા-ફ_, લાેકેશન, ઇ&રેS્સ, �બહે4વયસO, કSમ, લુકલાઇક)

POન 5(અ) [3 ગુણ]  
LinkedIn માક, $ટ- ગની કાે�ેm સમVવા.ે

જવાબ:

LinkedIn માકn -ટ\ગ ;ાવસાVયક નેટવ-ક¦ ગ અને B2B સંબંધ -નમાOણ પર �ાન કેિ��ત કરે છે.

મુ^ કાે�ેm્સ:

B2B વેચાણ માટે Fાવસાlયક Pેeક લrીકરણ

ઇX�"ી કHેH uારા થાેટ લીડર�શપ

કને°� અને �ુ�સ uારા નેટવક;  3વvતરણ

લ¥eત ઝંુબેશા ેuારા લીડ જનરેશન

મેમરી ટ" ીક: "PTNL" (/ાેફેશનલ, થાેટ લીડરRશપ, નેટવકO , લીડ્સ)

POન 5(બ) [4 ગુણ]  
3વ3વધ Pકારની ઇમેઇલ માક, $ટ- ગ ઝંુબેશ 3વશે સમVવાે.

જવાબ:

મેમરી ટ" ીક: "WNPA ઇમેઇs" (વેલકમ, �ૂઝલેટર, /માેશનલ, અેબે]] કાટO )
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ઝંુબેશ Pકાર ¦ેટફાેમ; Ad ફાેમ,ટ �ે� માટે

સચ; ઝંુબેશાે Google સચO ટે± ads ઉ�-ઇરાદા કીવડO  લrીકરણ

$ડv¦ે ઝંુબેશાે પાટOનર વેબસાઇટ્સ બેનર/ઇમેજ ads ¢ાX Vગૃ3ત અન ે-રટાગn-ટ\ગ

3વ$ડઅાે ઝંુબેશાે યૂ®ુબ 4વ-ડઅાે ads Vેડાણ અને Sાેરીટે[લ\ ગ

શાેpપ- ગ ઝંુબેશાે Google શાે�પ\ ગ ઉªાદન [લ�S\ �સ ઇ-કાેમસ; વેચાણ

App ઝંુબેશાે બહુ4વધ dેટફાેમO અાેટાેમેટેડ ads App ડાઉનલાેડ્સ અને =ેડાણ

±ાટ;  ઝંુબેશાે અાેટાેમેટેડ dેસમે& �મ� ફાેમnટ્સ નાના cબઝનેસ અાેટાેમેશન

માકn -ટ\ગ 
ઉ»ેgય

ઝંુબેશ /કાર

સચO - 
ઇરાદાે

-ડcdે - 
=ગૃ4ત

4વ-ડઅાે - =ેડાણ શાે�પ\ ગ - વેચાણ

POન 5(ક) [7 ગુણ]  
Google Ads ઝંુબેશના 3વ3વધ Pકારાે સમVવા.ે

જવાબ:

Google Ads 4વ4વધ માકn -ટ\ગ ઉ»ેgયાે માટે બહુ4વધ ઝંુબેશ /કારા ે/દાન કરે છે:

ઝંુબેશ Fૂહરચના qેમવક; :

 

અાેlmમાઇઝેશન Fૂહરચનાઅાે:

સચ; ઝંુબેશાે માટે કીવડ;  સંશાેધન

$ડv¦ે ઝંુબેશાે માટે Pેeક લdીકરણ

બધા ફાેમ,ટ્સમાં $Wઅે$ટવ ટે��- ગ

ROI માપણી માટે કgવઝ;ન ટ"ે $ક- ગ

બજટે ફાળવણી:

સચ;: ઉ�-ઇરાદા ટK ા-ફક માટે 40-50%
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SEO (સચ; અેSTન અાેlmમાઇઝેશન) PPC (પે-પર-Y�ક)

અાેગ,pનક પ$રણામાે dેસમે& પેઇડ Vહેરાત dેસમે&

લાંબા ગાળાની Fૂહરચના (3-6 મ-હના) તાQાAલક પ$રણામાે (કલાકાેમાં)

Y�ક દીઠ કાેઈ સીધાે ખચ; નહ³ Y�ક દીઠ ખચ; ચુકવણી

ટકાઉ ટ" ા$ફક વૃaG બજટે સમા­ થતાં ટ" ા$ફક બંધ

3વBાસ અને 3વBસનીયતા વધુ અાેછાે 3વBાસ (ads તરીકે aચહ્-નત)

ચાલુ SEO Pયાસા ેજ"રી સતત બજટે જ"રી

$ડv¦ે: �ા] �બ��\ ગ માટે 20-30%

3વ$ડઅાે: =ેડાણ માટે 15-25%

શાેpપ- ગ: ઇ-કાેમસO માટે 10-20%

Pદશ;ન મે$ટ"Z:

Y�ક-�ુ રેટ્સ (CTR)

કાે� પર અે´[�ઝશન (CPA)

$રટન; અાેન Ad �ેX (ROAS)

મેમરી ટ" ીક: "SDVSAS Google" (સચO, -ડcdે, 4વ-ડઅાે, શાે�પ\ ગ, App, ¼ાટO  ઝંુબેશા)ે

POન 5(અ) OR [3 ગુણ]  
Twitter માક, $ટ- ગની કાે�ેm સમVવાે.

જવાબ:

Twitter માકn -ટ\ગ �ા] =ેડાણ અન ેકSમર સેવા માટે રીઅલ-ટાઇમ ક¬ુ-નકેશનનાે ઉપયાેગ કરે છે.

મુ^ તzાે:

ટ"ે µX- ગ ટાેpપZ સાથે રીઅલ-ટાઇમ Vેડાણ

ડાયરેJ $ર�ાે� uારા ક�મર સપાેટ;

રી¶ીટ્સ અને હેશટે|સ uારા કHેH અેિ·¦$ફકેશન

3વvતૃત પહા>ચ માટે ઇg¸�ુઅ�ર પાટ;નર�શપ

મેમરી ટ" ીક: "RCCI Twitter" (રીઅલ-ટાઇમ, કSમર સપાેટO , ક&ે& અેિ½d-ફકેશન, ઇ���ુઅ�ર પાટOનરRશપ)

POન 5(બ) OR [4 ગુણ]  
SEO અને PPC વ�ેના ેતફાવત અાપા.ે

જવાબ:
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cબ$ડ- ગ Fૂહરચના Pકાર લd �ે� માટે

મેtુઅલ CPC મે�ુઅલ ટ" ા$ફક pનયં�ણ અનુભવી Vહેરાતકતા;અાે

અેનહાg¬ CPC અધO-અાેટાેમેટેડ કgવઝ;ન અાેlmમાઇઝેશન સંતુAલત pનયં�ણ

ટાગ,ટ CPA અાેટાેમેટેડ કાે� પર અે´[�ઝશન લીડ જનરેશન

ટાગ,ટ ROAS અાેટાેમેટેડ $રટન; અાેન Ad �ેX ઇ-કાેમસ; વેચાણ

મેYZમાઇઝ Y�Z અાેટાેમેટેડ ટ" ા$ફક વાે�ુમ ¢ાX Vગૃ3ત

મેYZમાઇઝ કgવઝ;� અાેટાેમેટેડ કgવઝ;ન વાે�ુમ ઝંુબેશ ¯ેAલ- ગ

ઝંુબેશ 
ઉ»ેgય

�બઝનેસ લr

ટKા-ફક

મે^_માઇઝ 
´µ_

લીડ્સ

ટાગnટ CPA

વેચાણ

ટાગnટ 
ROAS

-નયં~ણ

મે�ુઅલ CPC

મેમરી ટ" ીક: "OLNSTN vs PICRCR" (અાેગn-નક, લાંબા ગાળાના, કાેઈ ખચO નહ� vs પેઇડ, તા¢ા[લક, ´µક દીઠ ખચO)

POન 5(ક) OR [7 ગુણ]  
Google Ads મા ંઉપલ¨ 3વ3વધ cબ$ડ- ગ Fૂહરચનાઅાે સમVવાે.

જવાબ:

Google Ads 4વ4વધ ઝંુબેશ લrાે માટે બહુ4વધ �બ-ડ\ગ ;ૂહરચનાઅાે /દાન કરે છે:

Fૂહરચના પસંદગી qેમવક; :

 

અમલીકરણ માગ;દ�શ¹ કા:
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મેtુઅલ CPC: �બડ અેડજSમે&્સ અને કીવડO -લેવલ -નયં~ણ સાથે શ" કરાે

અેનહાg¬ CPC: બહેતર ક�વઝOન માટે Google ને 30% સુધી �બડ અેડજS કરવાની મંજૂરી અાપ ેછે

ટાગ,ટ CPA: અૈ4તહાRસક ક�વઝOન ડેટાના અાધારે સેટ કરાે

ટાગ,ટ ROAS: પયાO� ક�વઝOન ટKે -ક\ ગ ડેટાની જ"ર છે

Pદશ;ન માેpનટ$ર-ગ:

અસરકારકતા 3વOલેષણ માટે cબડ Fૂહરચના $રપાેટ્;સ

કીવડ;  અાેlmમાઇઝેશન માટે સચ; ટમ; $રપાેટ્;સ

�ધ;ક તુલના માટે અાે°ન ઇ�ાઇટ્સ

અેડવાg¬ 3વચારણાઅા:ે

અાેટાેમેટેડ Fૂહરચનાઅા ેમાટે કgવઝ;ન ટ"ે $ક- ગ સેટઅપ મહÀપૂણO છે

અાેlmમાઇઝેશન માટે 2-4 અઠવા$ડયાના ેલpનº ગ પી$રયડ

અાેટાેમેટેડ cબ$ડ- ગની અસરકારકતા માટે બજટે પયા;­તા

મેમરી ટ" ીક: "METMM �બ-ડ\ગ" (મે�ુઅલ, અેનહા�Á, ટાગnટ CPA, ટાગnટ ROAS, મે^_માઇઝ ´µ_, મે^_માઇઝ ક�વઝO�)
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