
પ"રબળ વણ(ન

પેજ પાે-ઝશન !થમ પેજ પર સં*ા,ક ./0ત (1-10)

સચ( 2વ-ઝ3બ4લટી સચ3 પ4રણામાેમાં કેટલી વાર સાઇટ દેખાય છે

કીવડ(  "રલેવ: ક?ે? અને સચ3 શCાે વDેનાે મેળ

ચેનલ ;કાર <ા=ા ઉદાહરણાે

Paid ખરીદેલી Fહેરાત જHયા Google Ads, Facebook Ads

Owned IાJ-4નયં0Kત Lેટફાેમ3 વેબસાઇટ, Email lists

Earned KીF પOની સમથ3ન 4રPુઝ, સાેSશયલ શેર

Managed 4નયં0Kત સાેSશયલ હાજરી Facebook Pages, Twitter

;Aન 1(અ) [3 ગુણ]  
SEO ranking સમFવા.ે

જવાબ:

SEO ranking અે ચાેTસ કીવડ3  અથવા !Vનાે માટે સચ3 અેWXન પ4રણામ પૃZાે (SERPs) માં વેબસાઇટ અથવા વેબપેજની ./0તને દશા3વે છે.

મુ= ઘટકાે:

ઉંચી રI "કJ ગ: બહેતર [Vયતા અને વધુ અાેગ^4નક ટ_ ા4ફક

અેKાે"રધમ-અાધા"રત: Google 200+ ર̀4કa ગ પ4રબળાેનાે ઉપયાેગ કરે છે

ગ2તશીલ ;કૃ2ત: અેcાે4રધમ અપડેટ્સના અાધારે ર̀4કa ગ બદલાય છે

મેમરી ટO ીક: "SERP સફળતા eાટ3  SEO સાથ ેશf થાય છે"

;Aન 1(બ) [4 ગુણ]  
"ડPજટલ માકQ "ટJ ગમા ંP.O.E.M. Rેમવક( નું વણ(ન કરાે

જવાબ:

P.O.E.M. gેમવક3  અે 4ડhજટલ માક̂4ટaગ ચેનલા ેઅને ક?ે? 4ડij_kુશનને વગlકૃત કરવાના ેPૂહા,ક અnભગમ છે.

Rેમવક(  ઘટકાે:

સંક4લત અ3ભગમ: મહpમ પહા`ચ માટે બધી ચેનલાેને સંયાેhજત કરે છે

કાેT અાેUVમાઇઝેશન: પેઇડ અને અાેગ^4નક !યqાેને સંતુrલત કરે છે

XાY કંટO ાેલ: બધી ચેનલાેમાં સુસંગત મેસેhજaગ Fળવે છે

મેમરી ટO ીક: "લાેકાે ઘણીવાર પૈસા કમાય છે"
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પાસું મહZ

[ાહક 2વ\ાસ લાંબા ગાળાના સંબંધાે બનાવે છે

કાયદાકીય અનુપાલન GDPR/CCPA દંડથી બચાવ ેછે

XાY ;2ત^ા સકારા,ક છબી Fળવ ેછે

બFર ટકાઉપણું ઉuાેગની 0વvસનીયતા સુ4નhwત કરે છે

;Aન 1(ક) [7 ગુણ]  
"ડPજટલ માકQ "ટJ ગમા ંનૈ2તકતા અને ડેટા ગાેપનીયતાના મહZ પર ચચા( કરાે. નૈ2તક ;થાઅાે અન ેડેટા ગાેપનીયતા ;aેની ;2તબbતા 
"ગાૈરવપૂણ( "ડPજટલ માકQ "ટJ ગ" મા ંકેવી રીત ેયાેગદાન અાપે છે

જવાબ:

અાજના ડેટા-સંચાrલત લેJxેપમા ંનૈ0તકતા અને ડેટા ગાેપનીયતા જવાબદાર 4ડhજટલ માક̂4ટaગ !થાઅાેના ેપાયા ેછે.

નૈ2તક મહZ:

ડેટા ગાેપનીયતા ;થાઅાે:

પારદશ(ક સં[હ: yz સંમ0ત તંK

eૂનતમ ડેટા અેકfીકરણ: ફ{ જfરી મા4હતી

સુરghત સં[હ: અેિ}~�ેડ ડેટાબેસ અન ેઅે�ેસ કંટ_ ાેલ

વપરાશકતા( અPધકારા:ે સરળ opt-out અને ડેટા 4ડલીશન 0વક�ાે

ગાૈરવપૂણ( "ડPજટલ માકQ "ટJ ગના ફાયદા:

વધેલી 2વ\સનીયતા: �ાહકાે નૈ0તક IાJ્સ પર 0વvાસ કરે છે

jધા(kક ફાયદાે: જવાબદાર !થાઅાે �ારા અલગતા

lનયમનકારી અનુપાલન: ગાેપનીયતા કાયદાઅાે માટે સ4~ય અnભગમ

ટકાઉ વૃUb: લાંબા ગાળાના �ાહક સંબંધાે

મેમરી ટO ીક: "પારદSશ� તા �ારા 0વvાસ �તા"ે

;Aન 1(ક) વા [7 ગુણ]  
પરંપરાગત માકQ "ટJ ગ અને "ડPજટલ માકQ "ટJ ગ વm ેતેમની પહાIચ, ટાગQ"ટJ ગ, કાેT-અસરકારકતા અન ેસફળતા માપનના n4oકાેણથી 
તફાવત કરાે.

જવાબ:

તુલનાkક 2વAલેષણ:
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પ"રબળ પરંપરાગત માકQ "ટJ ગ "ડPજટલ માકQ "ટJ ગ

પહાIચ /ા4નક/!ાદેSશક મયા3દાઅાે તરત જ વૈrvક !ેOકાે

ટાગQ"ટJ ગ Pાપક ડેમાે�ા4ફક જૂથાે ચાેTસ વત3ણૂકીય ટાગ^4ટaગ

ખચ( ઉંચા અગાઉથી રાેકાણ લવચીક બજટે 0વક�ાે

માપણ ROI ટ_ેક કરવું મુVકેલ રીઅલ-ટાઇમ અેનાrલ4ટ� ઉપલ�

પાસું White Hat SEO Black Hat SEO

પb2તઅાે નૈ0તક, ગાઇડલાઇન-અનુકૂળ ચાલાકીપૂણ3, 4નયમ-ભંગ

સમયમયા(દા લાંબા ગાળાના ટકાઉ પ4રણામાે ઝડપી પરંતુ અ/ાયી લાભ

Fેખમ સચ3 અેWXન મંજૂર દંડ અને !0તબંધ Fેખમાે

2વગતવાર તફાવતાે:

પહાIચ hમતાઅા:ે

પરંપરાગત: ભાૈગાેrલક અવરાેધાે, મયા34દત !ેOકાે

"ડPજટલ: 0વvPાપી પહા`ચ, 24/7 ઉપલ�તા

ટાગQ"ટJ ગ ચાેકસાઈ:

પરંપરાગત: માેટા બFર અnભગમ, મયા34દત 0વભાજન

"ડPજટલ: P�{ગત-�તરે ટાગ^4ટaગ, વત3ણૂકીય ડેટા વપરાશ

કાેT TOsર:

પરંપરાગત: 4નhwત ખચ3, �ૂનતમ ખચ3 જf4રયાતાે

"ડPજટલ: પે-પર-��ક, xેલેબલ બજટે, સૂ� રાેકાણ

સફળતા માપણ:

પરંપરાગત: સવ^Oણાે, અનુમા4નત પહા`ચ ગણતરીઅાે

"ડPજટલ: ��ક-�ુ રેટ્સ, ક}વઝ3ન ટ_ે 4કa ગ, અે4ટ_kુશન માેડે�

મેમરી ટO ીક: "પહા`ચ, ટાગ^ટ, કાેj, માપાે - 4ડhજટલ બેહતર"

;Aન 2(અ) [3 ગુણ]  
White Hat SEO અને Black Hat SEO વm ેસરખામણી કરાે

જવાબ:

SEO ;થાઅાેની સરખામણી:

White Hat: ગુણવpાયુ{ ક?ે?, કુદરતી rલa ક �બ��a ગ, વપરાશકતા3-કેિ}�ત અાે��માઇઝેશન
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સમtા SEO યુuv અમલીકરણ

જૂનું કwેw ક?ે? 4રgેશ વત3માન મા4હતી સાથે અપડેટ

ધીમું લાે"ડJ ગ પરફાેમ3� અાે��માઇઝેશન ઇમેજ કાે�ેસ, કાેડ �મ4નમાઇઝ

નબળું  TOsર ટેક4નકલ SEO સાઇટ અા4ક� ટે�ર સુધારાે

Black Hat: કીવડ3  j4ફa ગ, છુપાયેલુ ંટે�, rલa ક ફા�મ� ગ

પ"રણામા:ે White Hat અાેથાે4રટી બનાવે છે, Black Hat દંડનું Fેખમ છે

મેમરી ટO ીક: "વાઇટ છે રાઇટ, �લેક અેટેક"

;Aન 2(બ) [4 ગુણ]  
Outdated content અને slow loading times ધરાવતી વેબસાઇટ assume કરાે અને તેની search engine rankings 
સુધારવા માટેની SEO tactics apply કરા.ે

જવાબ:

SEO સુધારણા <ૂહરચના:

<ૂહાkક ઉકેલા:ે

કwેw <ૂહરચના: 4નય�મત અપડેટ્સ, ટ_ે nJa ગ 0વષયાે, વપરાશકતા3-સંબં�ધત મા4હતી

ટેકlનકલ "ફx: CDN અમલીકરણ, કેSશa ગ, માેબાઇલ અાે��માઇઝેશન

માેlનટ"રJગ: પેજ yીડ, વપરાશકતા3 અ`ગેજમે? મે4ટ_� ટ_ેક કરાે

મેમરી ટO ીક: "ક?ે? કર�ી ��� બનાવે છે"

;Aન 2(ક) [7 ગુણ]  

જૂની વેબસાઇટ સમ�ાઅાે
         |
    +----+----+
    |         |
ક?ે?    પરફાેમ3�
સમ�ાઅાે     સમ�ાઅાે
    |         |
    v         v
તાજંુ      yીડ
ક?ે?    અાે��માઇઝેશન
    |         |
    +----+----+
         |
   સુધારેલી ર̀4કa ગ
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સચ3 અેWXન ર̀4કa ગ

On-Page અાે��માઇઝેશન ક?ે? ગુણવpા વેબસાઇટ yીડ

ટાઇટલ ટેHસ મેટા 4ડ���ન હેડર 
j_�ર

મૂળ ક?ે? કીવડ3  4રલેવ� વપરાશકતા3 ઇ?ે? 
મેચ

પેજ લાેડ ટાઇમ માેબાઇલ 
પરફાેમ3�

કાેર વેબ વાઇટ�

અે4લમેw બેT ;ેyzસ ઉદાહરણ

ટાઇટલ ટે{સ !ાથ�મક કીવડ3  શામેલ કરાે " ેZ 4ડhજટલ માક̂4ટaગ ટૂ� 2025"

મેટા "ડ|}~ન અાકષ3ક 155-160 અOરાે "ટાેચના 4ડhજટલ માક̂4ટaગ ટૂ� શાેધાે..."

હેડર ટે{સ વંશવેલાે j_�ર H1→H2→H3 તા4ક� ક !વાહ

અાંત"રક 4લJ "કJ ગ સંબં�ધત પેજ કને¡� સંબં�ધત �લાેગ પાેj્સ rલa ક કરાે

on-page optimization, content quality, અન ેવેબસાઇટની ઝડપ કેવી રીતે સારી search engine rankings માટે 
યાેગદાન અાપે છે ત ેચચા( કરા.ે અા 2વ�તારાેમાં વેબસાઇટની visibility વધારવા માટેની કેટલીક 2વ�શo તકનીકાેના ઉદાહરણ અાપાે

જવાબ:

SEO રI "કJ ગ પ"રબળાે:

 

On-Page અાેUVમાઇઝેશન ટેકlનx:

કwેw ગુણવ�ા પ"રબળાે:

માૈ4લકતા: અનાેખી, મૂ¢વાન મા4હતી

ઊડંાઈ: 0વષયનું Pાપક કવરેજ

તાજગી: 4નય�મત અપડેટ્સ અને વત3માન ડેટા

વપરાશકતા( અIગેજમેw: પેજ પર સમય, અાેછી બાઉ� રેટ

વેબસાઇટ jીડ અાેUVમાઇઝેશન:

ઇમેજ કાે�ેશન: WebP ફાેમ^ટ, લેઝી લાે4ડa ગ

કાેડ 2મlન"ફકેશન: CSS, JavaScript અાે��માઇઝેશન

કે�શJ ગ <ૂહરચના: Iાઉઝર અને સવ3ર-સાઇડ કેSશa ગ

CDN અમલીકરણ: વૈrvક ક?ે? 4ડrલવરી

મેમરી ટO ીક: "અાે��માઇઝ, ગુણવpા, yીડ = સફળતા"

;Aન 2(અ) વા [3 ગુણ]  
Search engine ની crawling થી ranking process માં અાવેલા મુ= steps ની ચચા( કરાે.

જવાબ:

સચ( અે��ન ;"�યા:
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Tેપ ;"�યા વણ(ન

1. �ાે4લJ ગ શાેધ બાેટ્સ નવા/અપડેટેડ પેજ શાેધે છે

2. ઇYેuxJ ગ સં�હ ક?ે?નું 0વVલેષણ અને સં�હ

3. રI "કJ ગ મૂ¢ાંકન અેcાે4રધમ 4રલેવ� નTી કરે છે

યુuv અમલીકરણ અપેghત અસર

ટાઇટલ ટેગ અાેUVમાઇઝેશન !ાથ�મક કીવડ્3સ, IાJ નામ શામેલ કરાે બેહતર ��ક-�ુ રેટ્સ

કwેw TOsર H1-H6 હેડસ3, બુલેટ પાેઇ?્સ ઉમેરાે બેહતર વપરાશકતા3 અનુભવ

અાંત"રક 4લJ "કJ ગ સંબં�ધત પેFે rલa ક કરાે, અે£ર ટે� વધેલી પેજ અાેથાે4રટી

�ાે4લJ ગ: yાઇડર બાેટ્સ rલa� અનુસરે છે, ક?ે? શાેધે છે

ઇYેuxJ ગ: ક?ે? પાસ3, કીવડ્3સ અાેળખાણ, ડેટાબેસ સં�હ

રI "કJ ગ: અેcાે4રધમ મૂ¢ાંકન, SERP ./0ત 4નધા3રણ

મેમરી ટO ીક: "~ાેલ, ઇJે�, ર̀ક - સચ3 સફળતા"

;Aન 2(બ) વા [4 ગુણ]  
અાેછી search engine visibility ધરાવતી વેબસાઇટ પર on-page optimization ના concepts apply કરાે. તેની 
rankings સુધારવા માટે fણ 2વ�શo on-page SEO tactics સૂચવાે

જવાબ:

On-Page SEO સુધારણા યાેજના:

fણ મુ= યુuvઅાે:

કીવડ(  �ેસમેw: ટાઇટલ, હેડસ3, !થમ પેરા�ાફમાં Pૂહા,ક /ાન

મેટા "ડ|}~ન: અાકષ3ક 155-અOર સારાંશ

ઇમેજ અાેUVમાઇઝેશન: Alt ટેHસ, વણ3ના,ક ફાઇલનામ

નીચી 0વSઝ�બrલટી વેબસાઇટ
         |
    +----+----+
    |    |    |
ટાઇટલ  મેટા  ક?ે?
અાે��માઇઝેશન  અાે��માઇઝેશન
    |    |    |
    +----+----+
         |
   બેહતર ર̀4કa ગ
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SEO Pૂહરચના વધેલી 
[Vયતા

વધુ અાેગ^4નક ટ_ ા4ફક ઊચંા 
ક}વઝ3ન

વધેલી IાJ અાેથાે4રટી ટકાઉ અાેનલાઇન 
હાજરી

પાસું SEO અસર <ાપા"રક ફાયદાે

સચ( 2વ-ઝ3બ4લટી ઊચંી SERP ર̀4કa ગ વધુ સંભ0વત �ાહકાે તમને શાેધે છે

2વ\સનીયતા અા�ધકા4રક ક?ે? વપરાશકતા3અાે ટાેચની ર̀કવાળા પ4રણામા ેપર 0વvાસ કરે છે

વપરાશકતા( અનુભવ ઝડપી, માેબાઇલ-gેJલી સાઇટ્સ બેહતર અ`ગેજમે? મે4ટ_�

કાેT-અસરકારક અાેગ^4નક ટ_ ા4ફક જનરેશન અાેછી �ાહક અ�ધ�હણ 4કa મતાે

મેમરી ટO ીક: "ટાઇટલ, j_�ર, rલa ક - સફળતાનું hચa તન"

;Aન 2(ક) વા [7 ગુણ]  
વેબસાઇટની અાેનલાઇન હાજરી વધારવામાં SEO ની ભૂ2મકા ચચા( કરાે. ઉદાહરણ સાથે સમFવાે.

જવાબ:

SEO Pવસાયાે અને સં/ાઅા ેમાટે મજબૂત 4ડhજટલ ફૂટ�!? /ા�પત કરવા અને Fળવવામા ંમહ¥પૂણ3 ભૂ�મકા ભજવ ેછે.

અાેનલાઇન હાજરીમાં SEO ની ભૂ2મકા:

 

મુ= યાેગદાન:

ઉદાહરણ: ઇ-કાેમસ( Tાેર:
અેક /ા4નક ઇલે¦_ાે4ન� jાેરે SEO Pૂહરચના અમલ કરી:

પહેલા:ં "electronics store" માટે પેજ 3 પર ર̀4કa ગ

SEO "�યાઅા:ે !ાેડ¦ પેજ અાે��માઇઝ, લાેકલ SEO, ગુણવpાયુ{ ક?ે?

પછી: પેજ 1 ર̀4કa ગ, 300% ટ_ ા4ફક વધારાે, 150% વેચાણ વૃh§

લાંબા ગાળાના ફાયદા:

ટકાઉ ટO ા"ફક: પેઇડ Fહેરાતાેથી 0વપરીત, અાેગ^4નક પ4રણામાે ./ર રહે છે

XાY 3બ��J ગ: સતત [Vયતા અાેળખ બનાવે છે

બFર 2વ�તરણ: ઉ¨ાદનાે માટે સ4~યપણ ેશાેધતા �ાહકાે સુધી પહા`ચાે

મેમરી ટO ીક: "સચ3 અેWXન અાે��માઇઝેશન = ટકાઉ અાેનલાઇન સફળતા"

;Aન 3(અ) [3 ગુણ]  
Unique Visitors, Pageviews <ા=ાUયત કરાે

જવાબ:

વેબ અેના4લ"ટx <ા=ાઅાે:
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મે"ટOક <ા=ા માપણ સમયગાળાે

Unique Visitors સાઇટની મુલાકાત લેતા અલગ P�{અાે ચાેTસ સમયગાળાે

Pageviews Fેવાયેલા કુલ પેજ P�{ગત પેજ લાેડ્સ

2વAલેષણ ;કાર ;દાન કરેલી અંત�(4o અાેUVમાઇઝેશન "�યાઅાે

કwેw પરફાેમ(: પેજ લાેક�!યતા, અ`ગેજમે? સમય ઉD !દશ3ન 0વષયાે પર ©ાન કેિ}�ત કરાે

વપરાશકતા( વત(ન વાંચન પેટન3, �ાેલ ઊડંાઈ ક?ે? j_�ર સુધારાે

ક�વઝ(ન ટOે "કJ ગ ક?ે?-ટુ-ક}વઝ3ન પાથ ક}વઝ3ન ફનલ અાે��માઇઝ કરાે

Unique Visitors: પેજ Fેયા હાેય તે ગમ ેતેટલા હાેય, સK દીઠ અેકવાર ગણાય છે

Pageviews: દરેક પેજ 4રgેશ અથવા નવા પેજ અલગ ગણાય છે

સંબંધ: અેક અન� મુલાકાતી અનેક pageviews જનરેટ કરી શકે છે

મેમરી ટO ીક: "અનાેખા વપરાશકતા3અા,ે Fેવાયેલા પેFે"

;Aન 3(બ) [4 ગુણ]  
વેબસાઇટની કાય(hમતાન ેસમજવા Content Analytics Tools કેવી રીતે યાેગદાન અાપે છે?

જવાબ:

Content Analytics Tools વપરાશકતા3અાે વેબસાઇટ ક?ે? સાથે કેવી રીતે 4~યા!0ત4~યા કરે છે તેની અંત[3rz !દાન કરે છે, જ ેડેટા-
સંચાrલત અાે��માઇઝેશન 4નણ3યાે સOમ કરે છે.

યાેગદાન hેfાે:

પરફાેમ(: મે"ટOx: બાઉ� રેટ, પેજ પર સમય, સાેSશયલ શેર

કwેw ગેપ: ખૂટતા 0વષયાે, વપરાશકતા3 સચ3 ¬ેરીઅાે અાેળખાે

A/B ટે�TJ ગ: અસરકારકતા માટે ક?ે? વે4રયેશન સરખાવાે

ROI માપણ: ક?ે? !યqાેને Pાપા4રક લ­ાે સાથે Fેડાે

મેમરી ટO ીક: "ક?ે? અેનાrલ4ટ� કાય3Oમ અંત[3rz બનાવે છે"

;Aન 3(ક) [7 ગુણ]  
Web analytics માં વપરાતા જુદા જુદા attribution models ની ચચા( કરાે. ઉદાહરણ સાથે.

જવાબ:

Attribution models માક̂ટસ3ને �ાહક જનlમાં કયા ટચપાેઇ?્સ ક}વઝ3નમાં યાેગદાન અાપે છે તે સમજવામા ંમદદ કરે છે.

Attribution Model ;કારા:ે
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Attribution 
Models

Sસa ગલ-ટચ માેડે� મ�®-ટચ માેડે�

ફj3-
��ક

લાj-��ક લાj નાેન-
ડાયરે¦

rલ4નયર ટાઇમ-
ડીકે

પાેSઝશન-બે¯ ડેટા-
4ડ_વન

માેડેલ �ે"ડટ 2વતરણ �ે^ ઉપયાેગ કેસ

ફT( -u�ક !થમ ટચપાેઇ?ને 100% IાJ Fગૃ0ત ઝંુબેશ

લાT-u�ક અં0તમ ટચપાેઇ?ને 100% ડાયરે¦ 4રyાે� માક̂4ટaગ

4લlનયર બધા ટચપાેઇ?્સને સમાન ~ે4ડટ લાંબા વેચાણ ચ~

ટાઇમ-ડીકે તાજતેરની 4~યા!0ત4~યાઅાેને વધુ ~ે4ડટ ટંૂકા 0વચારણા સમયગાળાે

 

માેડેલ સરખામણી:

ઉદાહરણ [ાહક જન(◌ी:

1. Facebook Ad (Fગૃ0ત) → 2. Google Search (સંશાેધન) → 3. Email (ક}વઝ3ન)

Attribution પ"રણામાે:

ફT( -u�ક: Facebook Ad ને 100% ~ે4ડટ

લાT-u�ક: Email ને 100% ~ે4ડટ

4લlનયર: દરેક ટચપાેઇ?ને 33.3% ~ે4ડટ

ટાઇમ-ડીકે: Email 50%, Google 30%, Facebook 20%

યાે{ય માેડેલ પસંદ કરવું:

<ાપા"રક લ�ાે: Fગૃ0ત 0વ. ક}વઝ3ન ફાેકસ

વેચાણ ચ� લંબાઈ: ટંૂકા 0વ. લાંબા 0વચારણા સમયગાળાે

માકQ "ટJ ગ 2મx: Sસa ગલ 0વ. મ�®-ચેનલ Pૂહરચના

મેમરી ટO ીક: "ફj3 , લાj, rલ4નયર, ટાઇમ - Attribution ની 4ડઝાઇન"

;Aન 3(અ) વા [3 ગુણ]  
Average Visit Duration, Bounce Rate, અને New Visits <ા=ાUયત કરા.ે

જવાબ:

વેબ અેના4લ"ટx મે"ટOx:
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મે"ટOક <ા=ા ગણતરી

Average Visit Duration સK દીઠ 0વતાવેલાે સમય કુલ સમય ÷ સKાે

Bounce Rate Sસa ગલ-પેજ સKાેની ટકાવારી બાઉ� ÷ કુલ સKાે × 100

New Visits !થમ વખતના મુલાકાતીઅાેની ટકાવારી નવા વપરાશકતા3અાે ÷ કુલ વપરાશકતા3અાે × 100

અેના4લ"ટx hેf અંત�(4o પરફાેમ(: અસર

વપરાશકતા( 2વભાજન ડેમાે�ા4ફ�, વત3ન પેટન3 લ�Oત ક?ે? બનાવટ

જન� મેlપJ ગ ક}વઝ3ન પાથ, ડ_ ાેપ-અાેફ પાેઇ?્સ અાે��માઇઝ્ડ વપરાશકતા3 અનુભવ

લાઇફટાઇમ વે�ુ �ાહક મૂ¢, 4રટે°ન રેટ્સ ROI-કેિ}�ત Pૂહરચના

Visit Duration: ક?ે? અ`ગેજમે? અન ેવપરાશકતા3 રુhચ સૂચવે છે

Bounce Rate: ક?ે? સુસંગતતા અન ેસાઇટ ઉપયાેSગતા દશા3વે છે

New Visits: !ેOક વૃh§ અન ેઅ�ધ�હણ અસરકારકતા માપે છે

મેમરી ટO ીક: "અવ�ધ, બાઉ�, નવુ ં- અેનાrલ4ટ� સ±"

;Aન 3(બ) વા [4 ગુણ]  
વેબસાઇટની કાય(hમતાન ેસમજવા Customer Analytics Tools કેવી રીતે યાેગદાન અાપે છે?

જવાબ:

Customer Analytics Tools વપરાશકતા3 વત3ન, પસંદગીઅાે અને ક}વઝ3ન પેટન3માં ઊડંી અંત[3rz !દાન કરે છે.

મુ= યાેગદાન:

વત(ણૂકીય 2વAલેષણ: ��ક પેટન3, ને0વગેશન પસંદગીઅાે

ક�વઝ(ન અાેUVમાઇઝેશન: વપરાશકતા3 જનlમાં ઘષ3ણ �બa દુઅાે અાેળખાે

<uvગતકરણ: વપરાશકતા3 !ાેફાઇલ અાધા4રત કjમાઇઝ્ડ ક?ે?

"રટે�ન <ૂહરચના: �ાહકાેને સંલ² રાખતી બાબતાે સમજવી

મેમરી ટO ીક: "�ાહક અેનાrલ4ટ� yધા3,ક ફાયદા બનાવે છે"

;Aન 3(ક) વા [7 ગુણ]  
Google Analytics માં goals સેટ કરવા અન ેconversion rates ટOે ક કરવાની ;"�યા પર ઉદાહરણ સાથે ચચા( કરા.ે

જવાબ:

Google Analytics માં goals સેટ કરવુ ંઅને conversions ટ_ેક કરવુ ંવેબસાઇટની સફળતા માપવા અને ROI અાે��માઇઝેશન સOમ કરે 
છે.
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Google Analytics 
Goals

Goal 
Configuration

Goal Types

Destination 
Goals

Duration Goals Pages/Screens per 
Session

Event 
Goals

Conversion 
Tracking

Goal Type વણ(ન ઉદાહરણ સેટઅપ

Destination ચાેTસ પેજ મુલાકાતાે Thank you page URL

Duration સKની લંબાઈ સKાે > 3 �મ4નટ

Pages/Session મુલાકાત દીઠ પેજ Pૂઝ 5 થી વધુ પેFે

Event ચાેTસ 4~યાઅાે ડાઉનલાેડ બટન ��ક

Goal Setup ;"�યા:

 

Goal ;કારાે અને સેટઅપ:

ઉદાહરણ: ઇ-કાેમસ( ક�વઝ(ન સેટઅપ:

પગલુ-ંદર-પગલું ;"�યા:

1. Goals અેxેસ કરાે: Admin → View → Goals → New Goal

2. Goal Type: Destination (Thank you page)

3. Goal Details: 

નામ: "Purchase Completion"

!કાર: Destination

Destination: "/thank-you"

4. Funnel Setup: ચેકઅાઉટ jે³સ ઉમેરાે

5. Value Assignment: સરેરાશ અાેડ3 ર વે¢ુ

Conversion Rate ગણતરી:

િડ#જટલ માક* +ટગન. આવ1કતાઓ (4341601) - ઉનાળો 2025 ઉકેલ by Milav Dabgar

No. 11 / 26



Ad Type હેતુ ફાેમQટ

Promoted Tweets અ`ગેજમે? વધારાે ને4ટવ ´ીટ દેખાવ

Promoted Accounts ફાેલાેવસ3 વધારાે અેકાઉ? સૂચનાે

Promoted Trends 0વષય [Vયતા ટ_ે nJa ગ સે¡ન Lેસમે?

ફાે�ુ(લા: (Conversions ÷ Sessions) × 100

ઉદાહરણ: 50 ખરીદીઅાે ÷ 2,000 સKાે = 2.5% conversion rate

ટOે "કJ ગ ફાયદા:

પરફાેમ(: માપણ: yz સફળતા મે4ટ_�

ROI ગણતરી: માક̂4ટaગ ચેનલાેને અાવક અે4ટ_kુશન

અાેUVમાઇઝેશન તકાે: સુધારણા OેKાે અાેળખાે

A/B ટે�TJ ગ: 0વ0વધ વઝ3નના conversion rates સરખાવાે

મેમરી ટO ીક: "ગાે� �ેટ �ાેથ ગાઇડ� અાપે છે"

;Aન 4(અ) [3 ગુણ]  
Marketers માટે ઉપલ� Twitter Ads ના ;કારાે કયા છે?

જવાબ:

Twitter Fહેરાત 2વક�ાે:

Promoted Tweets: અિ�ત¥માં રહેલા ´ીટ્સની પહા`ચ વધારાે, ���/ક}વઝ3ન ચલાવાે

Promoted Accounts: ફાેલાે કરવાની સંભાવના ધરાવતા વપરાશકતા3અાેને ટાગ^ટ કરાે, !ેOક સાઇઝ વધારાે

Promoted Trends: ટ_ે nJa ગ 0વષયાેમાં !ી�મયમ Lેસમે?, ઉD [Vયતા

મેમરી ટO ીક: "´ીટ્સ, અેકાઉ?્સ, ટ_ેJ્સ - Twitter Fહેરાતનાે અંત"

;Aન 4(બ) [4 ગુણ]  
તમને કંપનીના અાગામી વે3બનાર માટે LinkedIn Fહેરાત અ3ભયાન 2વકસાવવા માટે lનમણૂક કરવામાં અાવી છે. અા અ3ભયાન માટે 
LinkedIn Ads બનાવવા અન ેસુધારવા માટેની ;"�યા outline કરાે. તેમાં તમે કયા ;કારની LinkedIn ads પસંદ કરશાે, કયા 
content ઉપયાેગમા ંલેશા,ે અને LinkedIn Analytics નાે ઉપયાેગ કરીને અ3ભયાનની અસરકારકતા મૂલવવા અને સુધારવા માટે 
કેવી રીતે કાય( કરશાે તે સમાવા.ે

જવાબ:

LinkedIn વે3બનાર કે�ેઇન <ૂહરચના:

વે�બનાર કેµેઇન Lા4નa ગ
         |
    +----+----+
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તબ�ાે કાય( અાઇટ� અમલીકરણ

Ad Selection
Sponsored Content + Message Ads પસંદ
કરાે

અ`ગેજમે? માટે 0વ4ડયાે ક?ે?

Targeting !ાેફેશનલ ડેમાે�ા4ફ�, Fેબ ટાઇટલ IT !ાેફેશન�, 4નણ3ય 4નમા3તાઅાે

Content
Creation

વે¢ુ !ાેપાેSઝશન, yz CTA
"4ન¶ાત-સંચાrલત માક̂4ટaગ વે�બનારમાં
Fેડાઅાે"

Optimization A/B ટેj હેડલાઇ�, CTR માે4નટર કરાે પરફાેમ3� ડેટાના અાધારે અેડજj કરાે

કે�ેઇન ડેવલપમેw ;"�યા:

ભલામણ કરેલા Ad Types:

Sponsored Content: ને4ટવ ફીડ Lેસમે?, !ાેફેશનલ દેખાવ

Message Ads: ડાયરે¦ ઇનબાે� 4ડrલવરી, P�{ગત અnભગમ

Dynamic Ads: !ાેફાઇલ અાધા4રત P�{ગત 4~અે4ટવ

કwેw <ૂહરચના:

હેડલાઇ:: "4ડhજટલ માક̂4ટaગમાં 4નપુણતા: મફત 4ન¶ાત વે�બનાર"

2વઝ્યુઅ�: !ાેફેશનલ yીકર ફાેટા, અેજJેા હાઇલાઇટ્સ

CTA: "હમણાં રhજjર કરાે - મયા34દત સીટાે ઉપલ�"

LinkedIn Analytics અાેUVમાઇઝેશન:

ટOે ક મે"ટOx: ��ક-�ુ રેટ, રhજj_ેશન ક}વઝ3ન

અાે"ડય: ઇનસાઇટ્સ: !0તસાદ અાપતા Fેબ ટાઇટલ, ઉuાેગાે, કંપની સાઇઝ

બજટે અેલાેકેશન:  ેZ !દશ3ન કરતા ad ફાેમ^ટ્સમાં ખચ3 Sશ· કરાે

"રટાગQ"ટJ ગ: 0વ0વધ મેસેhજaગ વાપરીન ે�બન-ક}વટ3સ3ને ફાેલાે કરાે

મેમરી ટO ીક: "પસંદ કરાે, ટાગ^ટ કરાે, બનાવાે, અાે��માઇઝ કરાે - LinkedIn સફળતા"

;Aન 4(ક) [7 ગુણ]

    |         |
Ad Types   Content
Selection  Strategy
    |         |
    v         v
Sponsored   Professional
Content     Messaging
    |         |
    +----+----+
         |
   Analytics &
   Optimization
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0વ4ડયાે માક̂4ટaગ

ઉD 
અ`ગેજમે?

બેહતર 
ક}વઝ3ન

IાJ jાેરીટેrલa ગ

SEO 
ફાયદા

વધેલી પહા`ચ

પાસું અસર <ાપા"રક મૂ�

અIગેજમેw ટે� ક?ે? કરતાં 10x વધુ વધેલું IાJ 4રકાૅલ

ક�વઝ(ન ખરીદી માટે 80% વધુ શ¹તા ઉD વેચાણ અાવક

SEO વે�ુ !થમ ર̀ક કરવાની 53x વધુ શ¹તા અાેગ^4નક ટ_ ા4ફક વૃh§

સાે�શયલ શે"રJગ ટે� કરતાં 1200% વધુ શેર વાયરલ માક̂4ટaગ સંભાવના

;Aન 4(ક) [7 ગુણ]  
"ડPજટલ માકQ "ટJ ગ <ૂહરચનાઅાેમા ં2વ"ડયા ેમાકQ "ટJ ગની ભૂ2મકા અને મહZ પર ચચા( કરાે. YouTube Ads <ાપક 2વ"ડયા ેમાકQ "ટJ ગ 
<ૂહરચનામાં કેવી રીતે "ફટ થાય છે તે સમFવાે.

જવાબ:

0વ4ડયાે માક̂4ટaગ અાધુ4નક 4ડhજટલ માક̂4ટaગ Pૂહરચનાઅાેનાે પાયાનાે પºથર બની ગયું છે, જ ેઅ!0તમ અ`ગેજમે? અન ેક}વઝ3ન સંભાવના !દાન 
કરે છે.

2વ"ડયાે માકQ "ટJ ગ મહZ:

 

<ૂહાkક મહZ:

YouTube Ads ઇ�w[ેશન:

Ad Format <ૂહરચના:

TrueView Ads: �xપેબલ ફાેમ^ટ, કાેj-અસરકારક પહા`ચ

Bumper Ads: 6-સેકJ નાેન-�xપેબલ, IાJ Fગૃ0ત
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લhણ કાય(hમતા ફાયદાે

અાે"ડય: ટાગQ"ટJ ગ !ાેફેશનલ ડેમાે�ા4ફ�, Fેબ ફં¡� ચાેTસ B2B ટાગ^4ટaગ

પરફાેમ(: અેના4લ"ટx રીઅલ-ટાઇમ મે4ટ_�, ક}વઝ3ન ટ_ે 4કa ગ ડેટા-સંચાrલત અાે��માઇઝેશન

Discovery Ads: સચ3 પ4રણામાેમાં ને4ટવ Lેસમે?

Masthead Ads: હાેમપેજ પર !ી�મયમ Lેસમે?

<ાપક 2વ"ડયાે <ૂહરચના કને�ન:

કwેw ફનલ: Fગૃ0ત → 0વચારણા → ક}વઝ3ન

�ાેસ-�ેટફાેમ( "ડ�TO�ુશન: YouTube → સાેSશયલ મી4ડયા → વેબસાઇટ

"રટાગQ"ટJ ગ તકાે: 0વ4ડયાે દશ3કાેમાંથી કjમ અાે4ડય�

અેના4લ"ટx ઇ�w[ેશન: Pૂ »ુરેશન, અ`ગેજમે?, ક}વઝ3ન ટ_ેક કરાે

અમલીકરણ Rેમવક( :

કwેw �ાlનJ ગ: SશOણા,ક, મનાેરંજક, !માેશનલ �મ�

;ાેડ�ન �ાે4લટી: !ાેફેશનલ દેખાવ, yz અાે4ડયાે

"ડ�TO�ુશન <ૂહરચના: અાેગ^4નક અને પેઇડ !માેશન બેલે�

પરફાેમ(: માપણ: Pૂ ટાઇમ, ��ક-� ુરેટ્સ, ક}વઝ3ન

ROI મેuxમાઇઝેશન:

અાે"ડય: ટાગQ"ટJ ગ: ડેમાે�ા4ફ�, રુhચઅા,ે વત3નાે

બજટે અાેUVમાઇઝેશન: �બડ Pૂહરચના, ડેપા4ટ�ગ

"�અે"ટવ ટે�TJ ગ: અનેક વઝ3ન, પરફાેમ3� સરખામણી

ક�વઝ(ન ટOે "કJ ગ: 0વ4ડયાે Pૂઝને Pાપા4રક પ4રણામાે સાથે rલa ક કરાે

મેમરી ટO ીક: "0વ4ડયાે અ`ગેજ કરે, ક}વટ3  કરે અને માક̂4ટaગ અે�ેલ� xેલ કરે"

;Aન 4(અ) વા [3 ગુણ]  
LinkedIn ના Campaign Manager ના બ ેમુ= લhણાે નામ અાપાે.

જવાબ:

LinkedIn Campaign Manager લhણાે:

અાે"ડય: ટાગQ"ટJ ગ: ઉuાેગ, કંપની સાઇઝ, Fેબ ટાઇટલ, કાૈશ¢-અાધા4રત 0વભાજન

પરફાેમ(: અેના4લ"ટx: CTR, CPC, ક}વઝ3ન ટ_ે 4કa ગ, A/B ટેija ગ Oમતાઅાે

મેમરી ટO ીક: "ચાેTસ ટાગ^ટ, પરફાેમ3� અેનાલાઇઝ"

;Aન 4(બ) વા [4 ગુણ]  
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Tેપ "�યા અમલીકરણ

1. કwેw "�અેશન 0વઝ્યુઅલ jાેરીટેrલa ગ !ાેડ¦ ફાેટા, લાઇફjાઇલ ઇમેજ

2. Ad Format Selection Feed + Stories + Reels મ�®-ફાેમ^ટ અnભગમ

3. Targeting Setup ડેમાે�ા4ફ� + રુhચઅાે Lookalike અાે4ડય�

4. Budget Allocation દૈ4નક ખચ3 મયા3દા પરફાેમ3�-અાધા4રત અાે��માઇઝેશન

તમને Instagram પર નવા Product launch માટે અેક Fહેરાત અ3ભયાન બનાવવાનું કામ અાપવામા ંઅા<ું છે. Instagram Ads 
બનાવવા અને સુધારવા માટે તમે કયા પગલાં લેશાે તે outline કરા,ે તેમાં ઉપયાેગ કરવા માટેના content types પણ સમાવેશ કરાે.

જવાબ:

Instagram ;ાેડz લાૅ�ચ કે�ેઇન:

કે�ેઇન ડેવલપમેw Tે સ:

કwેw <ૂહરચના:

Feed Posts: ઉD-ગુણવpાની !ાેડ¦ ફાેટાે�ાફી, લાઇફjાઇલ ક?ે�

Stories Ads: પડદા પાછળની ક?ે?, યુઝર-જનરેટેડ ક?ે?

Reels: ટ_ે nJa ગ અાે4ડયા,ે !ાેડ¦ ડેમાે¼_ેશન, ½ુટાે4રય�

Carousel Ads: અનેક !ાેડ¦ અ`ગલ, ફીચર હાઇલાઇટ્સ

અાેUVમાઇઝેશન યુuvઅાે:

A/B ટે�TJ ગ: હેડલાઇ�, 0વઝ્યુઅ�, call-to-action બટન

અાે"ડય: "રફાઇનમેw: પરફાેમ3� અાધા4રત વય, રુhચઅાે, વત3ન

બજટે "રઅેલાેકેશન:  ેZ !દશ3ન કરતા ad sets માં ખચ3 Sશ· કરાે

"�અે"ટવ "રRેશ: ad fatigue ટાળવા માટે 4નય�મત ક?ે? અપડેટ્સ

મેમરી ટO ીક: "બનાવાે, પસંદ કરાે, ટાગ^ટ કરાે, ટ_ેક કરાે - Instagram અસર"

;Aન 4(ક) વા [7 ગુણ]  

!ાેડ¦ લાૅ}ચ Pૂહરચના
         |
    +----+----+----+
    |    |    |    |
ક?ે? Ad    ટાગ^4ટaગ અાે��માઇઝેશન
Lા4નa ગ ફાેમ^ટ બજટે    અેનાrલ4ટ�
    |    |    |    |
    v    v    v    v
0વઝ્યુઅલ Stories Interest Performance
ક?ે? Ads   Groups  Tracking
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Facebook અેcાે4રધમ

Fહેરાતકતા3 
મૂ¢

વપરાશકતા3 મૂ¢ કુલ 
મૂ¢

�બડ 
રકમ

અનુમા4નત 4~યા 
દર

Ad ગુણવpા વપરાશકતા3 
4રલેવ�

વપરાશકતા3 
અનુભવ

ફીડબેક 
Sસ²�

Ad 4ડrલવરી 
4નણ3ય

ઘટક વેઇટ "ડ4લવરી પર અસર

3બડ <ૂહરચના ઉD બજટે અેલાેકેશન કાય3Oમતા

Ad "રલેવ: ઉD ગુણવpા xાેર 4નધા3રણ

વપરાશકતા( અIગેજમેw મ©મ અાે4ડય� !0તસાદ અનુમાન

Landing Page મ©મ અેકંદર વપરાશકતા3 અનુભવ

Facebook ના advertising અેKાે"રધમન ેસમજવાની મહZપૂણ(તાના ેjo કરાે અને તે ad delivery ને કેવી રીતે અસર કરે છે તે 
સમFવાે.

જવાબ:

Facebook ના advertising અેcાે4રધમને સમજવુ ંad પરફાેમ3�ને મહpમ બનાવવા અને રાેકાણ પર  ેZ !0તસાદ મેળવવા માટે મહ¥પૂણ3 
છે.

અેKાે"રધમ ઘટકાે:

 

અેKાે"રધમ પ"રબળાે:

Ad "ડ4લવરી ;"�યા:

1. Auction Entry: Ad રીઅલ-ટાઇમ �બ4ડaગમાં !વેશ કરે છે

2. Value Calculation: અેcાે4રધમ ad 4રલેવ� અને ગુણવpા xાેર કરે છે

3. Winner Selection: સાૈથી ઊચંી કુલ વે¢ુ Lેસમે? �તે છે

4. Performance Feedback: પ4રણામાે ભા0વ 4ડrલવરીન ે!ભા0વત કરે છે

અાેUVમાઇઝેશન <ૂહરચનાઅાે:

બેહતર અેKાે"રધમ પરફાેમ(: માટે:

"રલેવ: ¡ાે"રJગ: અાે4ડય� રુhચઅાે સાથ ેમેળ ખાતું ક?ે? બનાવાે

અIગેજમેw અાેUVમાઇઝેશન: અાકષ3ક 0વઝ્યુઅ� અને કાેપી વાપરાે

Landing page અેલાઇનમેw: ad-થી-પેજ સુસંગતતા સુ4નhwત કરાે

ફીડબેક માેlનટ"રJગ: નકારા,ક ફીડબેકને તુરંત સંબાે�ધત કરાે

Ad ગુણવ�ા પ"રબળાે:

2વઝ્યુઅલ અપીલ: ઉD-4રઝાે¢ુશન ઇમેજ, !ાેફેશનલ 4ડઝાઇન

કાેપી "રલેવ:: ટાગ^ટ અાે4ડય� સાથ ેમેસેજ અેલાઇનમે?
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;કાર હેતુ કwેw ફાેકસ

Newsletter 4નય�મત સંવાદ કંપની અપડેટ્સ, ઉuાેગ સમાચાર

Promotional વેચાણ અને અાેફર 4ડxાઉ? કાેડ્સ, !ાેડ¦ લાૅ}ચ

Transactional ખરીદી પુrzકરણ અાેડ3 ર 4રસીટ, Sશ�પa ગ અપડેટ્સ

Call-to-action: yz, અાકષ3ક 4~યા !ાે¾�્સ

માેબાઇલ અાેUVમાઇઝેશન: બધા 4ડવાઇસ માટે 4રyાે¿�વ 4ડઝાઇન

પરફાેમ(: અસર:

કાેT અે"ફ�શય:ી: બેહતર અેcાે4રધમ xાેર કાેj-પર-��ક ઘટાડે છે

રીચ અાેUVમાઇઝેશન: ઉD ગુણવpાવાળા ads Pાપક 0વતરણ મેળવે છે

ક�વઝ(ન સુધારા:ે સંબં�ધત ads બેહતર પ4રણામાે લાવે છે

લાંબા ગાળાની ટકાઉપણું: સતત પરફાેમ3� અેકાઉ? મજબૂતાઈ બનાવે છે

માપણ અને અેડજTમેw:

"રલેવ: ડાય¢ાે�Tx: ગુણવpા ર̀4કa ગ માે4નટર કરાે

A/B ટે�TJ ગ: 0વ0વધ 4~અે4ટવ અnભગમા ેસરખાવાે

અાે"ડય: ઇનસાઇટ્સ: વપરાશકતા3અાે સાથે શુ ં4રઝાેનેટ કરે છે ત ેસમFે

પરફાેમ(: ટOે "કJ ગ: અેcાે4રધમ xાેસ3ને �બઝનેસ અાઉટકમ સાથે સહસંબં�ધત કરાે

મેમરી ટO ીક: "અેcાે4રધમ Fગૃ0ત Fહેરાત ફાયદાે !ાÀ કરે છે"

;Aન 5(અ) [3 ગુણ]  
2વ2વધ ;કારની Email Marketing ની સૂ£ચ બનાવાે અન ેતેનું સંgh¤ વણ(ન કરા.ે

જવાબ:

Email Marketing ;કારાે:

Newsletter: IાJ Fગૃ0ત, �ાહક Fળવણી, 0વચાર નેતૃ¥

Promotional: વેચાણ વધારાે, ઇવે?્સ !માેટ કરાે, માેસમી ઝંુબેશ

Transactional: અાેડ3 ર કÁમ^શન, વેલકમ Sસરીઝ, અેકાઉ? અપડેટ્સ

મેમરી ટO ીક: "�ૂઝ, !માેટ, ટ_ ાÂે¦ - Email નાે અસર"

;Aન 5(બ) [4 ગુણ]  
તમે નવી ;ાેડz લાૅ�ચ માટે અેક Email Marketing અ3ભયાનની યાેજના બનાવી ર¥ા છાે. અા અ3ભયાન "ડઝાઇન અને અમલમાં 
લાવવાના પગલાંઅાેનુ ં2વવરણ અાપાે, તેમા ંતમ ેતેની સફળતા માપવા માટે Email Marketing Analytics નાે કેવી રીત ેઉપયાેગ 
કરશાે તે પણ સમાવાે.
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તબ�ાે ;વૃ¦�અાે મુ= "ડ4લવરેબ�

�ાlનJ ગ અાે4ડય� સેગમે?ેશન, લ­ સે4ટaગ ટાગ^ટ rલj્સ, KPIs

"ડઝાઇન ટે¾Lેટ 4~અેશન, ક?ે? લેખન Email ટે¾Lેટ્સ, કાેપી

અેિ¨ઝ©ુશન સેJ શે»ુrલa ગ, A/B ટેija ગ કેµેઇન 4ડLાેયમે?

અેના4લ"ટx પરફાેમ3� ટ_ે 4કa ગ, અાે��માઇઝેશન 4રપાેટ્3સ, ઇનસાઇટ્સ

જવાબ:

Email કે�ેઇન <ૂહરચના:

કે�ેઇન ડેવલપમેw ;"�યા:

અમલીકરણ Tે સ:

અાે"ડય: સેગમેwેશન: ડેમાે�ા4ફ�, ખરીદી 4હj_ી, અ`ગેજમે? લેવલ

કwેw <ૂહરચના: ટીઝર Sસ¬�, લાૅ}ચ અેનાઉ�મે?, ફાેલાે-અપ Sસરીઝ

"ડઝાઇન અે4લમેw્સ: માેબાઇલ-4રyાે¿�વ ટે¾Lેટ્સ, અાકષ3ક 0વઝ્યુઅ�

ટે�TJ ગ અ3ભગમ: સÃ¦ે લાઇ�, સેJ ટાઇÄ, call-to-action બટન

અેના4લ"ટx માપણ:

Open rates: સÃ¦ે લાઇન અસરકારકતા, સેJર !0તZા

Click-through rates: ક?ે? 4રલેવ�, call-to-action પરફાેમ3�

Conversion rates: Landing page અસરકારકતા, અાેફર અપીલ

Unsubscribe rates: ક?ે? ગુણવpા, અાવત3ન યાેHયતા

મેમરી ટO ીક: "યાેજના, 4ડઝાઇન, અમલ, 0વVલેષણ - Email સફળતા"

;Aન 5(ક) [7 ગુણ]  
અાજના "ડPજટલ લેY¡ેપમાં સાે�શયલ મી"ડયા માકQ "ટJ ગનુ ંમહZ ચચા(અાે.

જવાબ:

!ાેડ¦ લાૅ}ચ Email કેµેઇન
         |
    +----+----+----+
    |    |    |    |
Lા4નa ગ 4ડઝાઇન  અેિÅઝ¹ુશન અેનાrલ4ટ�
તબTાે   તબTાે   તબTાે    તબTાે
    |    |    |    |
    v    v    v    v
ટાગ^ટ  Email  Send    Measure
અાે4ડય� Template Schedule Results
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સાેSશયલ મી4ડયા 
માક̂4ટaગ

IાJ Fગૃ0ત

�ાહક અ`ગેજમે?

લીડ 
જનરેશન

�ાહક 
સેવા

�બઝનેસ 
વૃh§

પાસું અસર <ાપા"રક મૂ�

વૈ4\ક પહાIચ 0વvભરમાં 4.8 �બrલયન વપરાશકતા3અાે 0વશાળ અાે4ડય� સંભાવના

કાેT અસરકારકતા પરંપરાગત મી4ડયા કરતાં અાેછંુ ઉD ROI તકાે

રીઅલ-ટાઇમ અIગેજમેw તÆાલ �ાહક 4~યા!0ત4~યા સુધારેલા સંબંધાે

ટાગQટેડ Fહેરાત ચાેTસ ડેમાે�ા4ફક ટાગ^4ટaગ કાય3Oમ બજટે ઉપયાેગ

સાેSશયલ મી4ડયા માક̂4ટaગ 4ડhજટલ માક̂4ટaગ Pૂહરચનાઅાેનાે અ4નવાય3 ઘટક બની ગયુ ંછે, જ ેIાJ્સ �ાહકા ેસાથે કેવી રીતે 4~યા!0ત4~યા કરે 
છે તેમાં મૂળભૂત રીતે પ4રવત3ન લાPું છે.

<ૂહાkક મહZ:

 

મુ= મહZ hેfાે:

�ેટફાેમ(-2વ�શo ફાયદા:

Facebook:

ક�ુlનટી 3બ��J ગ: �ુ³સ, પેજ, ઇવે?્સ

2વ2વધ કwેw: ટે�, ઇમેજ, 0વ4ડયાે, લાઇવ j_ીમ

અેડવા: ટાગQ"ટJ ગ: 0વગતવાર ડેમાે�ા4ફક અને વત3ણૂકીય 0વક�ાે

ઇ-કાેમસ( ઇ�w[ેશન: શાેપ ફીચસ3, કેટાલાેગ Fહેરાત

Instagram:

2વઝ્યુઅલ Tાેરીટે4લJ ગ: ઉD-ગુણવpાની ઇમેજરી, સાÇદય3લOી અપીલ
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ઇ�ªલુઅે:ર માકQ "ટJ ગ: પાટ3નરSશપ તકાે, અ�ધકૃત ક?ે?

શાેlપJ ગ ફીચસ(: !ાેડ¦ ટેHસ, shoppable posts

Stories ફાેમQટ: અ/ાયી ક?ે?, પડદા પાછળની અે�ેસ

LinkedIn:

B2B નેટવ"ક« ગ: !ાેફેશનલ સંબંધાે, ઉuાેગ કને¡�

2વચાર નેતૃZ: ઉuાેગ ઇનસાઇટ્સ, 4ન¶ાત પાેSઝશ4નa ગ

"ર�ુટમેw માકQ "ટJ ગ: ટેલે? અે.¬Sઝશન, અે¾Lાેયર IાnJa ગ

લીડ જનરેશન: !ાેફેશનલ ટાગ^4ટaગ, 4નણ3ય-4નમા3તા પહા`ચ

Twitter:

રીઅલ-ટાઇમ અપડેટ્સ: સમાચાર, ટ_ેJ્સ, તÆાલ સંવાદ

[ાહક સેવા: ઝડપી !0તસાદ, સાવ3જ4નક સમ�ા 4નરાકરણ

હેશટેગ માકQ "ટJ ગ: ટ_ે nJa ગ 0વષયાે, વાયરલ ક?ે? સંભાવના

2વચાર નેતૃZ: ઉuાેગ ચચા3, 4ન¶ાત મંતPાે

YouTube:

2વ"ડયાે માકQ "ટJ ગ: અાકષ3ક ક?ે? ફાેમ^ટ, ઉD 4રટે°ન

SEO ફાયદા: સચ3 0વSઝ�બrલટી, Google ઇ�?�ેશન

�શhણાkક કwેw: ½ુટાે4રય�, ડેમાે¼_ેશન, હાઉ-ટુ ગાઇડ્સ

મુnીકરણ: Fહેરાત અાવક, yાે�રSશપ તકાે

વત(માન "ડPજટલ લેY¡ેપ અસર:

[ાહક વત(ન પ"રવત(ના:ે

સંશાેધન અાદતા:ે ખરીદી પહેલાં 71% લાેકા ેસાેSશયલ પર IાJ્સ સંશાેધે છે

2વ\ાસ પ"રબળાે: સાથીદારાેની સમીOાઅાે અને ભલામણાે 4નણ3યાેને !ભા0વત કરે છે

સંવાદ પસંદગીઅાે: ઇમેઇલ અથવા ફાેન કરતાં ડાયરે¦ મેસેhજaગ

કwેw વપરાશ: શાેટ3 -ફાેમ3 0વ4ડયાે ક?ે?નુ ં!ભુ¥

3બઝનેસ ટO ા:ફાેમQશન:

[ાહક અPધ[હણ: !ાથ�મક શાેધ ચેનલ તરીકે સાેSશયલ મી4ડયા

XાY 3બ��J ગ: અ�ધકૃત jાેરીટેrલa ગ, P�{¥ 0વકાસ

કટાેકટી <વ¬ાપન: રીઅલ-ટાઇમ !0તસાદ Oમતાઅાે

બFર સંશાેધન: �ાહક ઇનસાઇટ્સ માટે સાેSશયલ rલસ4નa ગ

jધા(kક ફાયદા:

ફT( -મૂવર બેlન"ફટ: વહેલા Lેટફાેમ3 અેડાે�ન ફાયદા

ક�ુlનટી 3બ��J ગ: વફાદાર ફાેલાેવર બેઝ ડેવલપમે?

યુઝર-જનરેટેડ કwેw: અ�ધકૃત IાJ અેડવાેકેસી
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કે�ેઇન ;કાર હેતુ �ેસમેw

Search સચ3 પ4રણામાેમાં ટે� Fહેરાત Google સચ3 પેજ

Display વેબસાઇટ્સમાં 0વઝ્યુઅલ Fહેરાત Google Display Network

Video 0વ4ડયાે Fહેરાતાે YouTube Lેટફાેમ3

Shopping !ાેડ¦ શાેકેસ Fહેરાત Google Shopping, Search

App માેબાઇલ અૅપ !માેશન ~ાેસ-Lેટફાેમ3 Lેસમે?

વાયરલ સંભાવના: શે4રaગ �ારા ઝડપી પહા`ચ

ભા2વ 2વચારણાઅાે:

;ાઇવસી રે{યુલેશ:: ડેટા !ાેટે¡ન કાયદાઅાેનુ ંઅનુકૂલન

અેKાે"રધમ ચે�: Lેટફાેમ3 પાેrલસી અેડજjમે?્સ

ઇમPજ« ગ �ેટફાે�(: નવા ચેનલ તકાે

ઇ�w[ેશન જ­"રયાતા:ે અાેમ4નચેનલ અનુભવ સુસંગતતા

મેમરી ટO ીક: "સાેSશયલ મી4ડયા અાધુ4નક માક̂4ટaગને અથ3પૂણ3 બનાવે છે"

;Aન 5(અ) વા [3 ગુણ]  
Google Ads Campaigns ના 2વ2વધ ;કારા ેકયા છે? દરેકનુ ંસંgh¤ વણ(ન અાપાે.

જવાબ:

Google Ads કે�ેઇન ;કારા:ે

Search: કીવડ3 -ટાગ^ટેડ ટે� Fહેરાત, ઉD ઇ?ે? અાે4ડય�

Display: બેનર Fહેરાત, Pાપક પહા`ચ, 0વઝ્યુઅલ અપીલ

Video: YouTube Fહેરાત, અાકષ3ક ક?ે? ફાેમ^ટ

Shopping: !ાેડ¦ ઇમેજ, 4કa મતાે, ડાયરે¦ પચ^ઝ rલa�

App: અૅપ ડાઉનલાેડ્સ, ઇન-અૅપ અે¡�, યુઝર અે.¬Sઝશન

મેમરી ટO ીક: "સચ3, 4ડ�L,ે 0વ4ડયા,ે શાે�પa ગ, અૅપ - Google નાે નકશા"ે

;Aન 5(બ) વા [4 ગુણ]  
ધારાે કે તમે Google Ads નાે ઉપયાેગ કરીન ેPay-Per-Click (PPC) કે�ેઇન સેટ કરી ર¥ા છાે. કે�ેઇન બનાવવાની ;"�યા વણ(વાે, 
તેમાં Google Ads કે�ેઇનનાે ;કાર પસંદ કરવા,ે ad extensions સેટ કરવું, અને ad performance ને optimize કરવા માટે 
bidding અને ranking <ૂહરચના પસંદ કરવી તે સમાવેશ કરાે.

જવાબ:

PPC કે�ેઇન સેટઅપ ;"�યા:
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PPC કેµેઇન સેટઅપ

કેµેઇન !કાર 
પસંદગી

Ad Extensions સેટઅપ Bidding 
Pૂહરચના

પરફાેમ3� 
અાે��માઇઝેશન

સચ3 
કેµેઇન

Sitelink 
Extensions

Call 
Extensions

Manual CPC Target CPA

Tેપ "�યા અમલીકરણ 2વગતાે

1. કે�ેઇન પસંદગી સચ3 કેµેઇન પસંદ કરાે ઉD-ઇ?ે? કીવડ3  ટાગ^4ટaગ

2. Ad Extensions સંબં�ધત extensions ઉમેરાે Sitelinks, callouts, structured snippets

3. Bidding સેટઅપ Bidding Pૂહરચના પસંદ કરાે Target CPA અથવા Maximize Conversions

4. અાેUVમાઇઝેશન માે4નટર અને અેડજj કરાે કીવડ3  પરફાેમ3�, ad ટેija ગ

 

પગલુ-ંદર-પગલું ;"�યા:

કે�ેઇન ;કાર પસંદગી:

સચ( કે�ેઇન: તાÆાrલક ક}વઝ3ન માટે  ેZ, કીવડ3 -અાધા4રત ટાગ^4ટaગ

ટાગQટ અાે"ડય:: ઉ¨ાદનાે/સેવાઅાે માટે સ4~યપણે શાેધતા વપરાશકતા3અાે

બજટે અેલાેકેશન: ઉD-કાેમSશ� યલ ઇ?ે? કીવડ્3સ પર ફાેકસ

Ad Extensions ક£®{યુરેશન:

Sitelink Extensions: વધારાના પેજ rલa� (!ાેડ¦્સ, સ0વ� Sસસ, સંપક3 )

Call Extensions: માેબાઇલ વપરાશકતા3અાે માટે ફાેન નંબર 4ડ�Lે

Location Extensions: �બઝનેસ અેડ_ેસ અન ે4દશાઅાે

Callout Extensions: અન� 0વ~ય �બa દુઅા ેહાઇલાઇટ કરાે

Structured Snippets: 0વSશz પાસાઅાે (IાJ્સ, સ0વ� Sસસ, ડેijનેશ�)

Bidding <ૂહરચના 2વક�ાે:

Manual CPC: P�{ગત કીવડ3  �બડ્સ પર સંપૂણ3 4નયંKણ

Target CPA: ચાેTસ કાેj-પર-અે.¬Sઝશન માટે અાેટાેમેટેડ �બ4ડaગ

Maximize Conversions: બજટેની અંદર અાેટાેમેટેડ �બડ અાે��માઇઝેશન

Target ROAS: 4રટન3 અાેન અેડ yેJ અાે��માઇઝેશન

પરફાેમ(: અાેUVમાઇઝેશન:

કીવડ(  સંશાેધન: નેગે4ટવ કીવડ્3સ, લા`ગ-ટેઇલ તકાે

Ad કાેપી ટે�TJ ગ: અનેક વઝ3ન, પરફાેમ3� સરખામણી

Landing page અેલાઇનમેw: મેસેજ સુસંગતતા, ક}વઝ3ન અાે��માઇઝેશન
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Facebook Ads 
Pૂહરચના

અાે4ડય� ટાગ^4ટaગ 4~અે4ટવ ડેવલપમે? કેµેઇન 
j_�ર

પરફાેમ3� 
અાે��માઇઝેશન

ડેમાે�ા4ફ� રુhચઅાે વત3ણૂકાે કjમ 
અાે4ડય�

0વઝ્યુઅલ 4ડઝાઇન Ad કાેપી 0વ4ડયાે ક?ે? Call-to-
Action

કેµેઇન 
ઉÈેVયાે

Ad 
Sets

બજટે અેલાેકેશન શે»ુrલa ગ A/B ટેija ગ પરફાેમ3� માે4નટ4રaગ Bid અાે��માઇઝેશન 4~અે4ટવ 4રgેશ

ઘટક અે4લમેw્સ સફળતા પ"રબળાે

અાે"ડય: ટાગQ"ટJ ગ ડેમાે�ા4ફ�, રુhચઅાે, વત3ણૂકાે ચાેTસ ટાગ^4ટaગ, સંબં�ધત પહા`ચ

"�અે"ટવ અેxેલ: 0વઝ્યુઅ�, કાેપી, 0વ4ડયાે ક?ે? અ`ગેજમે?, IાJ સુસંગતતા

કે�ેઇન TOsર ઉÈેVયાે, બજટે, શે»ુrલa ગ yz લ­ાે, કાય3Oમ ખચ3

અાેUVમાઇઝેશન ટેija ગ, માે4નટ4રaગ, અેડજjમે?્સ ડેટા-સંચાrલત 4નણ3યાે

�ાે4લટી ¡ાેર સુધારણા: 4રલેવ�, ��ક-�ુ રેટ, landing page અનુભવ

મેમરી ટO ીક: "પસંદ કરાે, 0વ�તૃત કરાે, �બડ કરાે, અાે��માઇઝ કરાે - PPC સફળતાના ેમાગ3"

;Aન 5(ક) વા [7 ગુણ]  
સફળ Facebook Ads <ૂહરચનાના મુ= ઘટકાેનું વણ(ન કરાે.

જવાબ:

સફળ Facebook Ads Pૂહરચના માટે અનેક પરyર Fેડાયેલા ઘટકાેમાં સાવચેતીપૂવ3ક અાયાેજન, અમલીકરણ અને અાે��માઇઝેશનની જfર 
છે.

<ૂહાkક Rેમવક( :

 

મુ= <ૂહરચના ઘટકાે:

અાે"ડય: ટાગQ"ટJ ગ <ૂહરચના:

કાેર અાે"ડય::

ડેમાે[ા"ફx: વય, rલa ગ, /ાન, SશOણ, અાવક

રુ£ચઅાે: શાેખ, !વૃÉpઅા,ે IાJ પસંદગીઅાે

વત(ણૂકાે: ખરીદી વત3ન, 4ડવાઇસ ઉપયાેગ, મુસાફરી પેટન3

કને�:: પેજ ફે�ના �મKાે, અૅપ વપરાશકતા3અા,ે ઇવે? સહભાગીઅાે

કTમ અાે"ડય::

વેબસાઇટ મુલાકાતીઅા:ે �પ�ેલ-અાધા4રત 4રટાગ^4ટaગ

[ાહક 4લT્સ: ઇમેઇલ સ��ાઇબસ3, CRM ડેટા

અૅપ વપરાશકતા(અાે: માેબાઇલ અૅપ અ`ગેજમે? ટ_ે 4કa ગ

અIગેજમેw અાે"ડય:: 0વ4ડયાે Pૂઅસ3, પેજ 4~યા!0ત4~યાઅાે

Lookalike અાે"ડય::

સાેસ( પસંદગી:  ેZ �ાહકાે, ઉD-મૂ¢ સેગમે?્સ
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અાે"ડય: સાઇઝ: 1-10% સમાનતા  ેણી

ભાૈગાે4લક ટાગQ"ટJ ગ: દેશ-0વSશz 0વ�તરણ

lનય2મત અપડેટ્સ: ચાેકસાઈ માટે તાFે ડેટા

"�અે"ટવ ડેવલપમેw:

2વઝ્યુઅલ કwેw:

ઉm-ગુણવ�ાની ઇમેજ: !ાેફેશનલ ફાેટાે�ાફી, IાJ સુસંગતતા

2વ"ડયાે કwેw: માેશન �ા4ફ�, !ાેડ¦ ડેમાે¼_ેશન

Carousel ફાેમQટ: અનેક !ાેડ¦્સ, jાેરીટેrલa ગ Sસ¬�

માેબાઇલ અાેUVમાઇઝેશન: વ4ટ� કલ ફાેમ^ટ્સ, થÊ-jાે�પa ગ 0વઝ્યુઅ�

Ad કાેપી <ૂહરચના:

હેડલાઇ:: ©ાન ખ`ચતી, લાભ-કેિ}�ત

બાેડી ટે¯: yz વે¢ુ !પાેSઝશન, ભાવના,ક અપીલ

Call-to-action: 4~યા-લOી, તાÆાrલકતા સજ3ના

સાે�શયલ ;ૂફ: !શંસાપKાે, સમીOાઅા,ે યુઝર-જનરેટેડ ક?ે?

કે�ેઇન TOsર:

ઉ°ેAય પસંદગી:

Fગૃ2ત: IાJ Fગૃ0ત, પહા`ચ કેµેઇ�

2વચારણા: ટ_ ા4ફક, અ`ગેજમે?, 0વ4ડયાે Pૂઝ

ક�વઝ(ન: લીડ જનરેશન, વેચાણ, અૅપ ઇ¼ાેલ

"રટે�ન: 4રમાક̂4ટaગ, �ાહક લાઇફટાઇમ વે¢ુ

બજટે <ૂહરચના:

કે�ેઇન બજટે: અેકંદર ખચ3 મયા3દા

Ad set બજટે: અાે4ડય�-0વSશz અેલાેકેશન

Bidding <ૂહરચના: કાેj કંટ_ ાેલ, પરફાેમ3� અાે��માઇઝેશન

શે±ુલ અાેUVમાઇઝેશન: પીક પરફાેમ3� ટાઇ�મa ગ

પરફાેમ(: અાેUVમાઇઝેશન:

ટે�TJ ગ Rેમવક( :

A/B ટે�TJ ગ: 4~અે4ટવ વે4રયેશ�, અાે4ડય� સેગમે?્સ

અાંકડાકીય મહZ: યાેHય ટેj અવ�ધ, સેµલ સાઇઝ

પરફાેમ(: મે"ટOx: CTR, CPC, ક}વઝ3ન રેટ, ROAS

2વજતેા અમલીકરણ: સફળ વે4રયેશ� xેલ કરાે

માેlનટ"રJગ અને અેડજTમેw:
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દૈlનક માેlનટ"રJગ: બજટે પેSસa ગ, પરફાેમ3� ટ_ેJ્સ

સા¤ા"હક અાેUVમાઇઝેશન: �બડ અેડજjમે?્સ, અાે4ડય� 4રફાઇનમે?

મા�સક સમીhા: Pૂહરચના મૂ¢ાંકન, કેµેઇન પુનગ3ઠન

2fમા�સક અાયાેજન: લાંબા ગાળાના લ­ અેલાઇનમે?, બજટે 4રઅેલાેકેશન

સફળતા માપણ:

મુ= પરફાેમ(: સૂચકાંકાે: �બઝનેસ ઉÈેVયા ેસાથ ેઅેલાઇન કરાે

Attribution માેડે4લJ ગ: મ�®-ટચ ક}વઝ3ન ટ_ે 4કa ગ

રાેકાણ પર વળતર: અાવક અે4ટ_kુશન, લાભ ગણતરી

[ાહક લાઇફટાઇમ વે�ુ: લાંબા ગાળાની અસર મૂ¢ાંકન

અેડવા: <ૂહરચનાઅા:ે

ડાયના2મક ;ાેડz ads: અાેટાેમેટેડ 4રટાગ^4ટaગ

Messenger ઇ�w[ેશન: સંવાદા,ક માક̂4ટaગ

Instagram �ેસમેw: ~ાેસ-Lેટફાેમ3 અાે��માઇઝેશન

Facebook Shops: ઇ-કાેમસ3 ઇ�?�ેશન

મેમરી ટO ીક: "ચાેTસ ટાગ^ટ, અાકષ3ક બનાવાે, Pૂહા,ક રચના, સતત અાે��માઇઝ કરાે"
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