
પ"રબળ વણ(ન

ક+ે+ -ાે/લટી તાજંુ, સંબં(ધત, કીવડ. -અાે(1માઇઝ્ડ ક6ે6

બેક/લ34 અ7 ગુણવ:ાવાળી વેબસાઇટ્સમાંથી >લ@A

ટેક5નકલ SEO સાઇટ Bીડ, માેબાઇલ-CેDલી, SSL સEટF Eફકેટ

પાસું મહ;

યુઝર ટ>? Hાહકાેનાે KવLાસ અને વફાદારી બનાવે છે

કાયદાકીય પાલન GDPR, CCPA Eનયમાેથી દંડ બચાવે છે

AાB CDતFા ડેટા Rીચથી નકારાSક Tચારને અટકાવે છે

CGન 1(અ) [3 ગુણ]  
વેબસાઇટના SEO રેKL3 ગને CભાDવત કરતા Nણ મહ;પૂણ( પ"રબળાે સમPવાે.

જવાબ:

ક+ે+ -ાે/લટી: સચ. અેUVન મૂXવાન ક6ે6ને TાથYમકતા અાપે છે

બેક/લ34: અ7 વેબસાઇટ્સ તરફથી KવLાસની મતદાન તરીકે કામ કરે છે

ટેક5નકલ SEO: સચ. અેUVનને સાઇટન ે[ાેલ અને ઇDેA કરવામાં મદદ કરે છે

મેમરી ટ> ીક: "CBT - Content, Backlinks, Technical"

CGન 1(બ) [4 ગુણ]  
"ડSજટલ માકT "ટ3 ગમા ંડેટાની ગાેપનીયતા અને તેનું મહ; વણ(વાે.

જવાબ:

ડેટા Cાઇવસી અેટલે Eડ\જટલ માક] Eટ@ગ Tવૃ_:અાે દરYમયાન અેકK`ત કરાયેલી abcગત માEહતીનું સંરdણ.

યુઝર ટ>?: eારે Hાહકાે તમારી Tાઇવસી TેUfસ પર ભરાેસાે રાખે છે iારે વધ ુડેટા શેર કરે છે

કાયદાકીય પાલન: ડેટા Tાેટેkન કાયદાઅાેનુ ંફર\જયાત પાલન

AાB CDતFા: ડેટા Rીચ RાD ઇમેજને ગંભીર નુકસાન પહાlચાડી શકે છે

મેમરી ટ> ીક: "TLR - Trust, Legal, Reputation"

CGન 1(ક) [7 ગુણ]  
"ડSજટલ માકT "ટ3 ગ યાેજનાઅાે માટેના મુU ઘટકાે સમPવાે.

જવાબ:
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ઘટક વણ(ન

લWાે અને ઉYેGયાે aવસા(યક ઉnેoયાે સાથે pેડાયેલા SMART લqાે

ટાગTટ અાે"ડયZ ડેમાેHાEફA, સાયકાેHાEફA અને વત.ન Kવoલેષણ

ચેનલ ?>ે ટે\ યાેsય Eડ\જટલ tેટફાેમ.ની પસંદગી

ક+ે+ ?>ે ટે\ ક6ે6ના Tકારા,ે થીu અને પિwલxશ@ ગ શેyૂલ

બજટે ફાળવણી ચેનzમાં સંસાધનાેની Kવતરણ

અેના/લ"ટ4 અન ેKPIs માપદંડ Cેમવક.  અને સફળતાના મેEટ{A

Eડ\જટલ માક] Eટ@ગ tાન

લqાે અને 
ઉnેoયાે

ટાગ]ટ અાેEડય| ચેનલ 
}{ે ટે~

ક6ે6 
}{ે ટે~

બજટે 
ફાળવણી

અેના>લEટA અને KPIs

મી"ડયા Cકાર વણ(ન ઉદાહરણાે

Paid તમે પૈસા ચૂકવાે છાે તે મીEડયા Google Ads, Facebook Ads, YouTube Ads

Owned તમે EનયંK`ત કરાે છાે ત ેમીEડયા વેબસાઇટ, wલાેગ, ઇમેઇલ >લ}, માેબાઇલ અેપ

Earned KવLસનીયતા �ારા મેળવેલ મીEડયા સાેxશયલ શેસ., Eરaૂઝ, PR મે�|

 

લWાે અને ઉYેGયા:ે Kવxશ�, માપવા યાેsય પEરણામાે aા�ા(યત કરાે

ટાગTટ અાે"ડયZ: Kવગતવાર બાયર પસા]ના બનાવાે

ચેનલ ?>ે ટે\: સાેxશયલ મીEડયા, ઇમેઇલ, SEO, PPC નું સવા]:મ Yમ�ણ પસંદ કરાે

ક+ે+ ?>ે ટે\: અાકષ.ક ક6ે6 કેલેDર Kવકસાવાે

બજટે ફાળવણી: ROI ની સંભાવના અાધારે સંસાધનાેનું Kવતરણ કરાે

અેના/લ"ટ4 અન ેKPIs: પરફાેમ.| ટ{ેક કરાે અને સતત અાૅ(1માઇઝ કરાે

મેમરી ટ> ીક: "GT-CCBA - Goals-Target, Channels-Content-Budget-Analytics"

CGન 1(ક OR) [7 ગુણ]  
P.O.E.M ^ેમવક( ને _ાUા`યત કરા ેઅને "ડSજટલ માકT "ટ3 ગમાં તેનું મહ; સમPવાે.

જવાબ:

P.O.E.M. અેટલે Paid, Owned, Earned, Media Cેમવક.  Eડ\જટલ માક] Eટ@ગ }{ે ટે~ માટે.
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P.O.E.M Framework

Paid 
Media

Owned Media

Earned Media

તા�ા>લક પહાlચ

લાંબા ગાળાની 
સંપ_:

KવLાસ અને KવLસનીયતા

પાસું White Hat SEO Black Hat SEO

પaDતઅાે નૈKતક, માગ.દxશF કા-અનુપાલન હેરાફેરીયુc, Eનયમ-ભંગ

પ"રણામાે ટકાઉ લાંબા ગાળાની વૃ\� ઝડપી પરંતુ અ�ાયી લાભ

Pેખમ દંડથી સુર�dત દંડનું ઉ� pેખમ

 

Paid Media: તા�ા>લક �oયતા અન ેલ�dત પહાlચ Tદાન કરે છે

Owned Media: લાંબા ગાળાની સંપ_: અને RાD Eનયં`ણ બનાવે છે

Earned Media: KવLાસ અને અ(ધકૃત RાD અેડવાેકસી બનાવે છે

મેમરી ટ> ીક: "POE - Pay, Own, Earn"

CGન 2(અ) [3 ગુણ]  
Black hat અને White hat SEO ટેકનીક વcે તફાવત વણ(વાે.

જવાબ:

White Hat SEO: ટકાઉ પEરણામાે માટે સચ. અેUVન માગ.દxશF કાઅાેનું પાલન કરે છે

Black Hat SEO: ઝડપી રે\�@ ગ લાભ માટે �ામક Tથાઅાેનાે ઉપયાેગ કરે છે

Pેખમ પ"રબળ: Black hat ટેકનીAના કારણે સંપૂણ. સાઇટ બેન થઈ શકે છે

મેમરી ટ> ીક: "WEB - White Ethical Benefits, Black Breaks-rules"

CGન 2(બ) [4 ગુણ]  
સચ( અેdeન અfાે"રધમ કઈ રીતે કાય( કરે છે અને વેબસાઈટને કઈ રીતે રjક અાપે છે અે સમPવાે.

જવાબ:
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C"kયા કાય(

kાે/લ3 ગ બાેટ્સ વેબ પેp ેશાેધે અને �ેન કરે છે

ઇBેl43 ગ પેpે સચ. અેUVન ડેટાબેસમા ંસંHEહત થાય છે

રેKL3 ગ અ�ાેEરધમ પેજની સંબં(ધતતા અને અ(ધકાર ન�ી કરે છે

પ"રણામાે યુઝર �ેરીઝ માટે �ે� મેચ દશા.વવામાં અાવે છે

_ૂહરચના વણ(ન અસરકારકતા

ગે? પાેm?3 ગ અ7 વેબસાઇટ્સ માટે લેખાે લખવા ઉ�

"રસાેસ( /લ3 ક nબop3 ગ ઉ�ાેગ ડાયરેfરીમાં સૂ\ચબ� થવું મ�મ

Aાેકન /લ3 ક nબop3 ગ તૂટેલી >લ@Aને તમારા ક6ે6 સાથે બદલવી ઉ�

ક+ે+ માકT "ટ3 ગ શેર કરવા યાેsય, મૂXવાન ક6ે6 બનાવવું ખૂબ ઉ�

ઇqrલુઅેZર અાઉટરીચ ઉ�ાેગ ઇ��લુઅે|સ. સાથ ેભાગીદારી ઉ�

બેક>લ@ ક �બ��@ ગ

ગે} પાે�}@ ગ Eરસાેસ. >લ@A Rાેકન >લ@ ક �બ��@ ગ ક6ે6 
માક] Eટ@ગ

ઇ��લુઅે|ર અાઉટરીચ

kાે/લ3 ગ: વેબ [ાેલસ. નવું ક6ે6 શાેધવા માટે >લ@Aને ફાેલાે કરે છે

ઇBેl43 ગ: ક6ે6નું Kવoલેષણ કરીન ેમાેટા ડેટાબેસમાં સંHEહત કરવામાં અાવ ેછે

રેKL3 ગ: 200+ પEરબળાે સચ. પEરણામ �ાનાે ન�ી કરે છે

પ"રણામા:ે સાૈથી સંબં(ધત પેpે યુઝરાેને Tથમ દશા.વવામાં અાવે છે

મેમરી ટ> ીક: "CIRR - Crawl, Index, Rank, Results"

CGન 2(ક) [7 ગુણ]  
બેક/લ34 બનાવવા માટેની _ૂહરચનાઅાેનુ ંવણ(ન કરા.ે

જવાબ:

 

ગે? પાેm?3 ગ: તમારા Eનશમાં સંબંધા ેઅને સ:ા બનાવે છે

"રસાેસ( /લ3 ક nબop3 ગ: ડાયરેfરીઅાે �ારા KવLસનીયતા �ાYપત કરે છે

Aાેકન /લ3 ક nબop3 ગ: તૂટેલા સંસાધનાે ઠીક કરીને મૂલ્য Tદાન કરે છે

ક+ે+ માકT "ટ3 ગ: ગુણવ:ાયુc ક6ે6 �ારા કુદરતી રીતે >લ@A અાકષ] છે

ઇqrલુઅેZર અાઉટરીચ: >લ@ ક તકાે માટે �ાYપત Tેdકાેનાે લાભ લ ેછે
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પ"રબળ SEO પર અસર

બેક/લ34 સ:ા અને KવLાસના સંકેતાે

વેબસાઇટ sીડ યુઝર અેAYપEરય| રે\�@ ગ પEરબળ

પરફાેમ(Z Core Web Vitals રે\�@ ગને અસર કરે છે

SEO Cકાર ફાેકસ ઉદાહરણાે

On-Page વેબસાઇટ અાૅ(1માઇઝેશન ટાઇટલ ટેsસ, મેટા વણ.નાે, ક6ે6 અાૅ(1માઇઝેશન

Off-Page બા� પEરબળાે બેક>લ@A, સાેxશયલ xસ�z, RાD મે�|

મેમરી ટ> ીક: "GRBCI - Guest, Resource, Broken, Content, Influencer"

CGન 2(અ OR) [3 ગુણ]  
સચ( અેdeન રેKL3 ગ માટે backlinks, website speed અને performance ની અગtતા સમPવાે.

જવાબ:

બેક/લ34: અ7 વેબસાઇટ્સ તરફથી KવLાસના વાેટ તરીકે કામ કરે છે

વેબસાઇટ sીડ: ઝડપી સાઇટ્સ ઉ� રે� કરે છે અને બાઉ| રેટ ઘટાડે છે

પરફાેમ(Z: Google સારા Core Web Vitals વાળી સાઇટ્સને TાથYમકતા અાપે છે

મેમરી ટ> ીક: "BSP - Backlinks, Speed, Performance"

CGન 2(બ OR) [4 ગુણ]  
On-page અને Off-page SEO ટેકનીક વcે તફાવત વણ(વાે અને દરેકનુ ંઅેક ઉદાહરણ અાપા.ે

જવાબ:

On-Page SEO: તમારી વેબસાઇટની અંદરના ત�ાેને EનયંK`ત કરે છે

Off-Page SEO: બા� વે>લડેશન �ારા સ:ા બનાવે છે

ઉદાહરણાે: On-page માં કીવડ.  અાૅ(1માઇઝેશન; off-page માં >લ@ ક �બ��@ ગ

મેમરી ટ> ીક: "IO - Internal Optimization, External Elevation"

CGન 2(ક OR) [7 ગુણ]  
SEO રેKL3 ગમાં સુધારાે કરવાની DવDવધ રીતા ેસમPવાે.

જવાબ:
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પaDત વણ(ન અસર

કીવડ(  "રસચ( સંબં(ધત, અાેછી Bધા.વાળા કીવડ્.સ લ�dત કરવા ઉ�

ક+ે+ અાૅ`vમાઇઝેશન મૂXવાન, કીવડ. -સમૃ� ક6ે6 બનાવવું ખૂબ ઉ�

ટેક5નકલ SEO સાઇટ Bીડ, માેબાઇલ-CેDલીનેસ સુધારવી ઉ�

/લ3 ક nબop3 ગ ગુણવ:ાયુc બેક>લ@A મેળવવી ખૂબ ઉ�

યુઝર અે45પ"રયZ સાઇટ ઉપયાેગીતા અન ેસંલ�તા વધારવી મ�મ

લાેકલ SEO �ાEનક સચ. પEરણામાે માટે અાૅ(1માઇઝ કરવું ઉ� (�ાEનક aવસાય માટે)

SEO સુધારણા

કીવડ.  
Eરસચ.

ક6ે6 
અાૅ(1માઇઝેશન

ટેકEનકલ SEO

>લ@ ક 
�બ��@ ગ

યુઝર 
અેAYપEરય|

લાેકલ SEO

 

કીવડ(  "રસચ(: બધા SEO Tયાસાે માટે પાયાે

ક+ે+ અાૅ`vમાઇઝેશન: કીવડ્.સને લ�dત કરતી વખતે મૂX Tદાન કરે છે
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માેડેલ Cકાર kે"ડટ સાjપણી ઉપયાેગ કેસ

Single-Touch અેક ટચપાેઇ6ને 100% [ેEડટ સરળ Hાહક યા`ાઅાે

Multi-Touch ટચપાેઇ6્સમાં [ેEડટ Kવતરણ જEટલ Hાહક યા`ાઅાે

પગલું "kયા

1. ગાેx અે4ેસ Admin → View → Goals પર pઅાે

2. ટેyલેટ પસંદ કરાે ટે લેટમાંથી પસંદ કરાે અથવા ક}મ બનાવાે

3. Dવગતાે કKzગર કરાે ગાેલ નામ, Tકાર અને શરતાે સેટ કરાે

4. સેટઅપ ચકાસાે વેEરEફકેશન ફીચર વાપરીન ેગાેલ ટે} કરાે

ટેક5નકલ SEO: સચ. અેUVનાે તમારી સાઇટન ેઅસરકારક રીતે [ાેલ કરી શકે તેની ખાતરી કરે છે

/લ3 ક nબop3 ગ: ડાેમેઇન અાૅથાેEરટી અન ેKવLાસ બનાવે છે

યુઝર અે45પ"રયZ: બાઉ| રેટ ઘટાડે અને સંલ�તા વધારે છે

લાેકલ SEO: ભાૈKતક �ાનાે ધરાવતા aવસાયાે માટે મહ�પૂણ.

મેમરી ટ> ીક: "KC-TLUL - Keywords, Content, Technical, Links, User-experience, Local"

CGન 3(અ) [3 ગુણ]  
Single-touch અને multi-touch attribution માેડેલ વcેનાે તફાવત વણ(વાે.

જવાબ:

Single-Touch: Tથમ-¡¢ક અથવા છે£ા-¡¢કને સંપૂણ. [ેEડટ મળે છે

Multi-Touch: >લEનયર, ટાઇમ-Eડકે, અથવા પાેxઝશન-અાધાEરત અેEટ{¤ુશન

ઉપયાેગ: Multi-touch વધુ સચાેટ Hાહક યા`ા અાંતર�>� Tદાન કરે છે

મેમરી ટ> ીક: "SM - Single Simple, Multi Multiple"

CGન 3(બ) [4 ગુણ]  
Google Analytics માં _વસાયા ેકેવી રીતે લWાે સેટ કરી શકે છે તે સમPવાે.

જવાબ:

ગાેલ Cકારા:ે ડે�}નેશન, અવ(ધ, પેજ/સેશન, ઇવે6 ગાેz

કKzગરેશન: ગાેલ પૂણ.તા માટે Kવxશ� શરતા ેaા�ા(યત કરાે

વે"ર"ફકેશન: અમલીકરણ પહેલાં ગાેz યાેsય રીતે ટ{ેક કરે છે તેની ખાતરી કરાે

માે5નટ"ર3ગ: ગાેલ પરફાેમ.|ની EનયYમત સમીdા અને અાૅ(1માઇઝેશન

મેમરી ટ> ીક: "ACCV - Access, Choose, Configure, Verify"

CGન 3(ક) [7 ગુણ]
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અેના/લ"ટ4 Cકાર હેતુ મુU મે"ટ>4

ક+ે+ અેના/લ"ટ4 ક6ે6 પરફાેમ.| ટ{ે Eક@ ગ પેજ aૂઝ, પેજ પર સમય, બાઉ| રેટ

ક?મર અેના/લ"ટ4 યુઝર વત.ન Kવoલેષણ ડેમાેHાEફA, રુ\ચઅાે, ક�વશ.ન પાથ

સાે{શયલ મી"ડયા અેના/લ"ટ4 સાેxશયલ અે�ગેજમે6 માપદંડ શેસ., લાઇA, કાેમે6્સ, રીચ

SEO અેના/લ"ટ4 સચ. પરફાેમ.| ટ{ે Eક@ ગ કીવડ્.સ, રે\�@ sસ, અાેગ]Eનક ટ{ ાEફક

કqવશ(ન અેના/લ"ટ4 ગાેલ પૂણ.તા ટ{ે Eક@ ગ ક�વશ.ન રેટ, રેવ7ુ, ROI

વેબ અેના>લEટA

aૂહરચના ઘડતર

ક6ે6 અેના>લEટA ક}મર 
અેના>લEટA

સાેxશયલ અેના>લEટA SEO 
અેના>લEટA

ક�વશ.ન 
અેના>લEટA

CGન 3(ક) [7 ગુણ]  
"ડSજટલ માકT "ટ3 ગની _ૂહરચના ઘડવામાં વેબ અેના/લ"ટ4ની શું ભૂDમકા છે? DવDવધ Cકારના વેબ અેના/લ"ટ4 Dવશે ચચા( કરાે.

જવાબ:

_ૂહરચનામાં ભૂDમકા:
વેબ અેના>લEટA Eડ\જટલ માક] Eટ@ગમાં માEહતી-અાધાEરત Eનણ.ય લેવા માટે ડેટા-અાધાEરત અાંતર�>� Tદાન કરે છે.

 

_ૂહરચના|ક ભૂDમકા: તકાે અાેળખે છે, પરફાેમ.| માપે છે, અાૅ(1માઇઝેશન માગ.દશ.ન અાપ ેછે

ક+ે+ અેના/લ"ટ4: અે�ગેજમે6 અાધારે ક6ે6 aૂહરચના અાૅ(1માઇઝ કરવામાં મદદ કરે છે

ક?મર અેના/લ"ટ4: વધુ સારંુ અાેEડય| ટાગ]Eટ@ગ અને abcગતકરણ સdમ કરે છે

સાે{શયલ મી"ડયા અેના/લ"ટ4: સાેxશયલ મીEડયા ROI અને અે�ગેજમે6 માપ ેછે

SEO અેના/લ"ટ4: અાેગ]Eનક સચ. પરફાેમ.| અન ેતકાે ટ{ેક કરે છે

કqવશ(ન અેના/લ"ટ4: માક] Eટ@ગ Tયાસાેની બાેટમ-લાઇન અસર માપે છે

મેમરી ટ> ીક: "CCSSC - Content, Customer, Social, SEO, Conversion"

CGન 3(અ OR) [3 ગુણ]  
Unique visitors, Average Visit Duration, Bounce rate ની _ાUા અાપાે.

જવાબ:
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મે"ટ>ક _ાUા

યુ5નક Dવ}ઝટસ( Kવxશ� સમયગાળામાં સાઇટની મુલાકાત લેતા abcગત યુઝસ.

અેવરેજ Dવ}ઝટ ~ુરેશન TKત સેશન યુઝસ. વેબસાઇટ પર Kવતાવતાે સરેરાશ સમય

બાઉZ રેટ અેક પેજ pેયા પછી છાેડી જનારા Kવxઝટસ.ની ટકાવારી

ઘટક વણ(ન

વઝ(ન A મૂળ વેબપેજ (કંટ{ ાેલ)

વઝ(ન B સુધારેલ વેબપેજ (વેEરઅ6)

ટ> ા"ફક િ��ટ સામા7 રીતે 50/50 રેDમ Kવતરણ

મે"ટ>4 ક�વશ.ન રેટ, ¡¢ક-¥ુ રેટ, અે�ગેજમે6

યુ5નક Dવ}ઝટસ(: પુનઃ મુલાકાતાેને �ાનમા ંલીધા વગર દરેક abcને અેકવાર ગણે છે

અેવરેજ Dવ}ઝટ ~ુરેશન: ક6ે6 અે�ગેજમે6 અન ેસાઇટ �}Eકનેસ દશા.વે છે

બાઉZ રેટ: ઉ� દર ખરાબ ક6ે6 મેચ અથવા સાઇટ સમ§ાઅાે સૂચવી શકે છે

મેમરી ટ> ીક: "UAB - Unique, Average, Bounce"

CGન 3(બ OR) [4 ગુણ]  
વેબ અેના/લ"ટ4માં A/B testing Dવશે સમPવા.ે

જવાબ:

A/B Testing અેટલે કયું વધુ સારંુ પરફાેમ. કરે છે તે ન�ી કરવા માટે વેબપેજના બ ેવઝ.નની તુલના કરવી.

C"kયા: બે વઝ.ન વ�ે ટ{ ાEફક Kવભા\જત કરીને પરફાેમ.| માપાે

અવSધ: અાંકડાકીય મહ� માટે પૂરતા લાંબા સમય સુધી ટે} ચલાવાે

વે"રઅેબx: અેક સમયે અેક ત� ટે} કરાે (હેડલાઇ|, બટ|, ઇમેpે)

5નણ(ય: ડેટા અાધારે ~તનાર વઝ.ન અમલ કરાે

મેમરી ટ> ીક: "ABCD - A-version, B-version, Compare, Decide"

CGન 3(ક OR) [7 ગુણ]  
નીચેમુજબના ટ>ે "ક3 ગ કાેડના ફાયદા અને ગેરફાયદાઅા ેસમPવાે: Long tracking code, Obfuscated tracking code, UTM 
codes

જવાબ:
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ટ>ે "ક3 ગ Cકાર વણ(ન ફાયદા ગેરફાયદા

લાjગ ટ>ે "ક3 ગ કાેડ aાપક ટ{ે Eક@ ગ માટે Kવગતવાર
પેરામીટસ.

સંપૂણ. ડેટા સંHહ, Kવગતવાર
અાંતર�>�

ધીમી પેજ લાેડ, જEટલ
અમલીકરણ

અાે�ફ�ેટેડ
ટ>ે "ક3 ગ

અેિ�[1ેડ/છુપાયેલ ટ{ે Eક@ ગ
પેરામીટસ.

ડેટા સુરdા, હેરાફેરીથી અટકાવે છે
કEઠન Eડબxગ@ ગ, જEટલ
સેટઅપ

UTM કાેડ્સ કે ેઇન ટ{ે Eક@ ગ માટે URL
પેરામીટસ.

સરળ અમલીકરણ, કે ેઇન
અેEટ{¤ુશન

મે7ુઅલ ટેxગ@ ગ જ¨રી, URL
દેખાવ

ટ{ે Eક@ ગ 
કાેડ્સ

લાlગ ટ{ે Eક@ ગ અાેwફ�ેટેડ ટ{ે Eક@ ગ UTM 
કાેડ્સ

aાપક ડેટા સુર�dત ટ{ે Eક@ ગ કે ેઇન અેEટ{¤ુશન

અેડ Cકાર ફાેમTટ �ેસમે+

��પેબલ ઇન-?>ીમ 5-સેકD ©�પ Kવકª KવEડયાે પહેલાં/દરYમયાન

નાેન-��પેબલ 15-20 સેકD, ©�પ નહ« KવEડયાે પહેલાં/દરYમયાન

બyર અેડ્સ 6 સેકD, નાેન-©�પેબલ KવEડયાે પહેલાં

 

લાjગ ટ>ે "ક3 ગ કાેડ: અે6રTાઇઝ-લેવલ Kવગતવાર અેના>લEટA માટે �ે�

અાે�ફ�ેટેડ ટ>ે "ક3 ગ: સંવેદનશીલ ડેટા સુરdા અાવoયકતાઅાે માટે અાદશ.

UTM કાેડ્સ: કે ેઇન ટ{ે Eક@ ગ અને ટ{ ાEફક સાેસ. અાેળખ માટે સંપૂણ.

મેમરી ટ> ીક: "LOU - Long comprehensive, Obfuscated secure, UTM simple"

CGન 4(અ) [3 ગુણ]  
DવDવધ Cકારની YouTube ads સમPવા.ે

જવાબ:

��પેબલ ઇન-?>ીમ: Eકફાયતી, મા` અે�ગે¬ aૂઅસ. માટે ચૂકવણી

નાેન-��પેબલ: ગેરંટીડ મેસેજ Eડ>લવરી, વધુ કtીશન રેટ
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પાસું મહ;

_ાવસા`યક અાે"ડયZ Eનણ.ય લેનારા અને ઉ�ાેગ aાવસા(યકાે

B2B ફાેકસ �બઝનેસ-ટુ-�બઝનેસ માક] Eટ@ગ માટે અાદશ.

ક+ે+ અાેથાે"રટી Kવચારધારાનું નેતૃ� �ાYપત કરે છે

નેટવ"ક� ગ મુ� aાવસા(યક સંપકા]ની સીધી પહાlચ

_ૂહરચના વણ(ન ફાયદાઅાે ગેરફાયદાઅાે

અાેગT5નક મફત ક6ે6 પાે�}@ ગ અને અે�ગેજમે6
• Eકફાયતી
• અ(ધકૃત સંબંધાે બનાવે છે

• મયા.Eદત પહાlચ
• સમય-સઘન

પેઇડ Bાે|ડ.  ક6ે6 અને pહેરાતાે
• તા�ા>લક પહાlચ
• ચાે�સ ટાગ]Eટ@ગ

• બજટે જ¨રી
• અ�ાયી પEરણામાે

બyર અેડ્સ: RાD અવેરનેસ, ઝડપી યાદગાર મેસેજ

મેમરી ટ> ીક: "SNB - Skippable, Non-skippable, Bumper"

CGન 4(બ) [4 ગુણ]  
LinkedIn marketing સમPવાે અને "ડSજટલ માકT "ટ3 ગ માં તેનું શું મહ; છે અેના Dવશે ચચા( કરાે.

જવાબ:

LinkedIn Marketing aાવસા(યક નેટવEક® ગ અને B2B Eરલેશનxશપ �બ��@ ગ પર �ાન કેિ�¯ત કરે છે.

_ાવસા`યક અાે"ડયZ: ઉ� અાવક, xશ�dત ડેમાેHાEફA

B2B ફાેકસ: LinkedIn માંથી 80% B2B લીડ્સ અાવે છે

ક+ે+ અાેથાે"રટી: ઉ�ાેગ અાંતર�>� અન ેEનપુણતા શેર કરાે

નેટવ"ક� ગ: મૂXવાન aાવસા(યક સંબંધાે બનાવાે

મેમરી ટ> ીક: "PBCN - Professional, B2B, Content, Networking"

CGન 4(ક) [7 ગુણ]  
Organic and Paid social media marketing strategies વcે મહ;ના તફાવત વણ(વી દરેક strategy ના બે ફાયદાઅાે 
અને ગેરફાયદાઅાે વણ(વાે.

જવાબ:
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સાેxશયલ મીEડયા 
માક] Eટ@ગ

અાેગ]Eનક 
aૂહરચના

પેઇડ 
aૂહરચના

Eકફાયતી

અ(ધકૃત સંબંધાે

તા�ા>લક પહાlચ

ચાે�સ 
ટાગ]Eટ@ગ

 

અાેગT5નક ફાયદાઅાે:

"કફાયતી: કાેઈ pહેરાત ખચ. જ¨રી નથી

અSધકૃત સંબંધાે બનાવે છે: સાચું કાે°ુEનટી અે�ગેજમે6

અાેગT5નક ગેરફાયદાઅા:ે

મયા("દત પહાjચ: અ�ાેEરધમ TKતબંધાે �oયતા ઘટાડે છે

સમય-સઘન: સતત ક6ે6 Eનમા.ણ અને અે�ગેજમે6 જ¨રી

પેઇડ ફાયદાઅાે:

તા�ા/લક પહાjચ: લ�dત Tેdકાે માટે તા�ા>લક �oયતા

ચાે�સ ટાગT"ટ3 ગ: અેડવા| ડેમાેHાEફક અને રુ\ચ ટાગ]Eટ@ગ

પેઇડ ગેરફાયદાઅાે:

બજટે જ�રી: ચાલુ pહેરાત ખચ.

અ�ાયી પ"રણામા:ે pહેરાત બંધ થાય iારે પEરણામાે બંધ થાય છે

મેમરી ટ> ીક: "OPAL - Organic Patient Authentic Low-cost, Paid Quick Targeted Expensive"

CGન 4(અ OR) [3 ગુણ]  
DવDવધ Cકારની Twitter ads કઈ કઈ છે અને કાેઈપણ અેક Ads ના ેCકાર Dવ�તારપૂવ(ક સમPવાે.

જવાબ:
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અેડ Cકાર હેતુ

Cાેમાેટેડ �ીટ્સ ±ીટ �oયતા વધારવી

Cાેમાેટેડ અેકાઉ+્સ વધુ ફાેલાેઅસ. મેળવવા

Cાેમાેટેડ ટ>ેB્સ ટ{ે ²D@ ગ ટાેYપAને બૂ} કરવા

કારણ ફાયદાે

"કફાયતી મા` eારે યુઝસ. 30+ સેકD જુઅે iારે જ ચૂકવણી

Cાેડ� ડેમાે�>ેશન લાંબું ફાેમ]ટ ફીચર શાેકેસ કરવાની મંજૂરી અાપે છે

અાે"ડયZ રુKચ ©�પ Kવકª અે�ગે¬ aૂઅસ.ની ખાતરી કરે છે

AાB અવેરનેસ ³ાટ.ફાેન રુ\ચ સાથે aાપક Tેdકાે સુધી પહાlચે છે

Cાેમાેટેડ �ીટ્સ: EનયYમત ±ીટ્સ કે જનેા માટે aવસાયાે તેમના ફાેલાેઅસ.થી અાગળ aાપક Tેdકાેને બતાવવા પૈસા ચૂકવે છે, યુઝસ.ના 
ટાઇમલાઇન અને સચ. પEરણામાેમાં "Promoted" લેબલ સાથે દેખાય છે.

મેમરી ટ> ીક: "PAT - Promoted tweets, Accounts, Trends"

CGન 4(બ OR) [4 ગુણ]  
સેમસંગ કંપનીઅે નવાે �ાટ(ફાેન માકT ટમા ંવેચાણ માટે મૂ�ાે છે અને YouTube ads ચલાવવા માંગે છે. સાે{શયલ મી"ડયા માકT "ટ3 ગના 
5ન�ાત તરીકે તમે કઈ YouTube ads ફાેમTટ પસંદ કરશાે અને શા માટે અે સમPવાે.

જવાબ:

ભલામણ કરેલ ફાેમTટ: ��પેબલ ઇન-?>ીમ અેડ્સ

Cાેડ� ડેમાે�>ેશન: ³ાટ.ફાે|ને ફીચસ.ના Kવઝ્યુઅલ ડેમાે {́ેશનની જ¨ર છે

અાે"ડયZ રુKચ: ©�પ Kવકª સાચામા ંરુ\ચ ધરાવતા aૂઅસ.ન ેEફµર કરે છે

"કફાયતી: મા` અે�ગે¬ aૂઅસ. માટે જ ચૂકવણી કરાે જઅેાે 30 સેકDથી વધુ જુઅે છે

AાB અવેરનેસ: નવા Tાેડf લાે�ચ માટે aાપક પહાlચ

મેમરી ટ> ીક: "PCAB - Product demo, Cost-effective, Audience interest, Brand awareness"

CGન 4(ક OR) [7 ગુણ]  
Facebook Page, Business Manager અને Facebook Ads નું મુU કાય( Dવ�તારપૂવ(ક વણ(વાે. અા Nણ assets તમારા 
_વસાયના માકT "ટ3 ગમા ંમદદ�પ થઇ શકે છે?

જવાબ:
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સંપ�� મુU કાયાT માકT "ટ3 ગ ફાયદાઅાે

Facebook Page
• RાD હાજરી
• ક6ે6 શેEર@ગ
• ક}મર અે�ગેજમે6

• RાD અવેરનેસ બનાવ ેછે
• સીધાે ક}મર કાે°ુEનકેશન

Business Manager
• અેકાઉ6 મેનેજમે6
• ટીમ અેAેસ કંટ{ ાેલ
• સંપ_: સંગઠન

• કે�¯ીકૃત Eનયં`ણ
• સુર�dત સહયાેગ

Facebook Ads
• લ�dત pહેરાત
• કે ેઇન મેનેજમે6
• પરફાેમ.| ટ{ે Eક@ ગ

• ચાે�સ Tેdક ટાગ]Eટ@ગ
• માપવા યાેsય ROI

Facebook માક] Eટ@ગ 
સંપ_:અાે

Facebook 
Page

Business Manager Facebook 
Ads

RાD 
હાજરી

અેકાઉ6 
મેનેજમે6

લ�dત 
pહેરાત

 

માકT "ટ3 ગ ફાયદાઅાે:

Facebook Page: aાવસા(યક RાD હાજરી બનાવે છે અને અાેગ]Eનક પહાlચ સdમ કરે છે

Business Manager: બહુKવધ અેકાઉ6્સ અને ટીમ સ¶ાે માટે સુરdા અને સંગઠન Tદાન કરે છે

Facebook Ads: Kવગતવાર અેના>લEટA અને ROI ટ{ે Eક@ ગ સાથ ેલ�dત કે ેઇ| પહાlચાડે છે

અેકીકરણ ફાયદાઅા:ે

યુ5નફાઇડ _ૂહરચના: `ણેય aાપક Facebook માક] Eટ@ગ માટે મળીને કામ કરે છે

ડેટા શે"ર3ગ: પેજના YપAેલ ડેટા અેડ ટાગ]Eટ@ગ વધારે છે

AાB સુસંગતતા: અાેગ]Eનક અન ેપેઇડ ક6ે6માં સુસંગત મેસે\જ@ગ

મેમરી ટ> ીક: "PMA - Page presence, Manager control, Ads targeting"

CGન 5(અ) [3 ગુણ]  
DવDવધ Instagram Content અને Pહેરાતાેના Cકારાેની યાદી બનાવા.ે

જવાબ:
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ક+ે+ Cકારાે અેડ Cકારાે

પાે?્સ Photo Ads

?ાેરીઝ Video Ads

રીx Carousel Ads

IGTV Stories Ads

લાઇવ Reels Ads

Cકાર હેતુ ઉદાહરણ

�ૂઝલેટર EનયYમત અપડેટ્સ અને માEહતી માxસક કંપની સમાચાર

Cમાેશનલ વેચાણ અને અાેફસ. Eડ�ાઉ6 કાેડ્સ, નવા Tાેડf્સ

ટ> ા�ે�નલ ખરીદી પુ>�કરણ અાેડ. ર રસીદાે, xશYપ@ ગ અપડેટ્સ

વેલકમ {સરીઝ નવા સw·ાઇબર અાેનબાેEડ® ગ RાD અને Tાેડf્સનાે પEરચય

ક+ે+ Cકારાે: અાેગ]Eનક અે�ગેજમે6 માટે KવKવધ ફાેમ]ટ્સ

અેડ Cકારા:ે ટાગ]Eટ@ગ dમતાઅાે સાથ ેBાે|ડ.  વઝ.|

અેકીકરણ: અેડ્સ અાેગ]Eનક ક6ે6 સાથે કુદરતી રીતે ભળે છે

મેમરી ટ> ીક: "PSRIL - Posts, Stories, Reels, IGTV, Live"

CGન 5(બ) [4 ગુણ]  
ઈ-મેઈલ માકT "ટ3 ગ શું છે? DવDવભ� ઈ-મેઈલ માકT "ટ3 ગના Cકાર કયા છે?

જવાબ:

ઇમેઇલ માકT "ટ3 ગ અેટલે abcગત ઇમેઇલ સંદેશાઅાે �ારા Hાહકાે સાથે સીધાે Eડ\જટલ કાે°ુEનકેશન.

�ૂઝલેટર: મૂXવાન ક6ે6 �ારા સંબંધાે બનાવે છે

Cમાેશનલ: વેચાણ અને ક�વશ.ન ચલાવે છે

ટ> ા�ે�નલ: અાવoયક ક}મર સKવF સ માEહતી Tદાન કરે છે

વેલકમ {સરીઝ: નવા સw·ાઇબસ.ને Hાહકાેમા ં¨પાંતEરત કરે છે

મેમરી ટ> ીક: "NPTW - Newsletter, Promotional, Transactional, Welcome"

CGન 5(ક) [7 ગુણ]  
Google Ads માટે ઉપલ� DવDવધ Cકારના Ad extensions ઉદાહરણ સાથે સમPવાે.

જવાબ:
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અે4ટે�ન Cકાર કાય( ઉદાહરણ

સાઇટ/લ3 ક અે4ટે�Z વધારાના પેજ >લ@A "અમારા Kવશે", "સંપક. ", "Tાેડf્સ"

કાેલ અે4ટે�Z ફાેન નંબર Eડ¸tે "+91-800-123-4567"

લાેકેશન અે4ટે�Z aવસા(યક સરનામું "123 મુ� }{ીટ, શહેર, રાe"

કાેલઅાઉટ અે4ટે�Z ફીચસ. હાઇલાઇટ "મફત xશYપ@ ગ", "24/7 સહાય"

Cાઇસ અે4ટે�Z Tાેડf/સKવF સ Eક@ મત "બેxસક tાન: ₹1900/મEહનાે"

અેપ અે4ટે�Z માેબાઇલ અેપ ડાઉનલાેડ્સ "અમારી iOS/Android અેપ ડાઉનલાેડ કરાે"

Google Ad 
Extensions

સાઇટ>લ@ ક અેAટે�| કાેલ અેAટે�| લાેકેશન 
અેAટે�|

કાેલઅાઉટ અેAટે�| Tાઇસ 
અેAટે�|

અેપ અેAટે�|

ફાયદાે અસર

AાB અવેરનેસ �oયતા અને અાેળખ વધારે છે

ક?મર અેqગેજમે+ સીધાે ઇ6રેkન અને Eરલેશનxશપ �બ��@ ગ

"કફાયતી પરંપરાગત pહેરાતની તુલનામાં અાેછા ખચ]

 

ફાયદાઅાે:

વધારેલ CTR: અેAટે�| અેડ્સને વધુ અાકષ.ક અને માEહતીTદ બનાવે છે

બેહતર -ાે/લટી �ાેર: સુધારેલ અેડ પરફાેમ.| અાેછા ખચ. તરફ દાેરી pય છે

વધારેલ યુઝર અે45પ"રયZ: યુઝસ.ને વધુ સંબં(ધત માEહતી મળે છે

sધા(|ક લાભ: Bધ.કાે કરતાં વધુ ·ીન Eરયલ અે}ેટ

અમલીકરણ:

અાેટાેમે"ટક: Google સંબં(ધત અેAટે�| અાેટાેમેEટક બતાવી શકે છે

મે�ુઅલ: pહેરાતકતા.અાે Kવxશ� અેAટે�| બનાવી અને ક}માઇઝ કરી શકે છે

પરફાેમ(Z: અનુમાEનત અસર અાધારે અેAટે�| બતાવવામાં અાવે છે

મેમરી ટ> ીક: "SCLCPA - Sitelink, Call, Location, Callout, Price, App"

CGન 5(અ OR) [3 ગુણ]  
Social media marketing નું મહ; અને ફાયદાઅાે વણ(વાે.

જવાબ:

AાB અવેરનેસ: શેEર@ગ અને વાયરલ ક6ે6 �ારા ઘાતાંકીય પહાlચ
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પાસું PPC (Pay-Per-Click) SEO (Search Engine Optimization)

ખચ( પેઇડ pહેરાત અાેગ]Eનક/મફત ટ{ ાEફક

પ"રણામાે તા�ા>લક �oયતા લાંબા ગાળાના ટકાઉ પEરણામાે

5નયંNણ અેડ્સ પર સંપૂણ. Eનયં`ણ રે\�@ sસ પર મયા.Eદત Eનયં`ણ

અવSધ ચૂકવણી બંધ થાય iારે પEરણામાે બંધ લાંબા ગાળાના પEરણામાે

ઘટક વેઇટ અસર

અે4પે�ેડ CTR ઉ� યુઝસ. ¡¢ક કરશે તેની અનુમાEનત સંભાવના

અેડ રેલેવZ ઉ� સચ. ઇ6ે6 સાથે અેડ કેટલું ન~કથી મેચ કરે છે

લે�B3 ગ પેજ અે45પ"રયZ મ�મ પેજ �ાે>લટી અને યુઝર અેAYપEરય|

ક?મર અેqગેજમે+: રીઅલ-ટાઇમ ફીડબેક અને કાે°ુEનટી �બ��@ ગ

"કફાયતી: લ�dત pહેરાત Kવકªા ેસાથ ેઉ� ROI

મેમરી ટ> ીક: "BEC - Brand awareness, Engagement, Cost-effective"

CGન 5(બ OR) [4 ગુણ]  
PPC અન ેSEO વcેના ેતફાવત અાપા.ે

જવાબ:

PPC: તા�ા>લક પEરણામાે પરંતુ ચાલુ રાેકાણ જ¨રી

SEO: બનાવવામાં સમય લાગ ેછે પરંતુ ટકાઉ લાંબા ગાળાની વેXુ Tદાન કરે છે

અેકીકરણ: બંને aૂહરચનાઅાેને pેડવાથી �ે� પEરણામાે અાવે છે

બજટે: PPC ને pહેરાત બજટે; SEO ને સમય રાેકાણ જ¨રી

મેમરી ટ> ીક: "ICRD - Immediate vs Continuous, Results vs Duration"

CGન 5(ક OR) [7 ગુણ]  
ગૂગલ અેડવડ્(સમાં -ાે/લટી �ાેર Dવશ ેસમPવાે અને અેડ રેKL3 ગ પર અેની શું અસર થઇ શકે?

જવાબ:

-ાે/લટી �ાેર અેટલે અેડ �ાે>લટી, કીવડ્.સ અને લે²D@ ગ પેજનું Google નું રેEટ@ગ (1-10).
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�ાે>લટી 
�ાેર

અેAપેfેડ CTR અેડ 
રેલેવ|

લે²D@ ગ પેજ 
અેAYપEરય|

અેડ રે\�@ ગ કાે} પર ¡¢ક અેડ 
પાેxઝશન

-ાે/લટી �ાેર અેડ રેL અસર કાે? અસર

ઉc (8-10) ઉ� પાેxઝશ| અાેછા CPC

મ�મ (5-7) સરેરાશ પાેxઝશ| સરેરાશ CPC

નીચા (1-4) અાેછા પાેxઝશ| વધારે CPC

 

અેડ રેKL3 �સ પર અસર:

ઉc -ાે/લટી �ાેરના ફાયદાઅાે:

અાેછા ખચ(: Bધ.કાે કરતાં ¡¢ક દીઠ અાેછંુ ચૂકવાે

બેહતર પાે}ઝશZ: સચ. પEરણામાેમાં ઉ� દેખાય છે

વધારેલ �Gયતા: વધુ અેડ અેAટે�ન પા`તા

સુધારેલ ROI: અાેછા ખચ] બેહતર પરફાેમ.|

અાૅ`vમાઇઝેશન _ૂહરચનાઅાે:

કીવડ(  રેલેવZ: કીવડ્.સને અેડ કાેપી સાથે ન~કથી મેચ કરાે

અેડ કાેપી -ાે/લટી: અાકષ.ક, સંબં(ધત અેડ ટે¹ લખાે

લે�B3 ગ પેજ: ઝડપી, સંબં(ધત, યુઝર-CેDલી પેજની ખાતરી કરાે

અેકાઉ+ ?>�ર: કે ેઇ| અને અેડ Hુºસને તાEકF ક રીતે aવ»�ત કરાે

મેમરી ટ> ીક: "EAL-RCP - Expected CTR, Ad relevance, Landing page affect Rank, Cost, Position"
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